@ Caderno Especial do Jornal do Comércio

A pesquisa Marcas de Quem Deci-
de 2025 foi aplicada pelo IPO - Instituto
Pesquisas de Opiniao utilizando a técni-
ca quantitativa probabilistica estratificada,
com cotas por regiao, conforme a delimita-
¢ao das oito regides intermediarias do Ins-
tituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). As entrevistas foram distribuidas em
47 cidades com participagao igual ou supe-
rior a 0,5% do PIB gaticho.

Os controles amostrais de cargo, porte
de empresa e segmento de atuagdo foram
autoponderados. Foram ouvidas as princi-
pais liderangas do Rio Grande do Sul, como
CEQs, presidentes, diretores, empresarios,
gestores, executivos e profissionais libe-
rais. No total, ocorreram 400 entrevistas. A
margem de erro, determinada pelo tamanho
total da amostra, é de 5 pontos percentuais
para mais ou para menos em relagdo aos
resultados do conjunto da avaliagao.

O intervalo de confiabilidade é de 95%,
ou seja, se 0 mesmo levantamento for repe-
tido 100 vezes, em 95 delas o resultado es-
tara dentro dos parametros apresentados.

Foi utilizado um questionario estrutu-

do Marcas de Quem Decide

rado e padronizado com questoes abertas.
0 questionario continha 172 questdes, con-
siderando as 79 categorias pesquisadas,
organizadas em ordem alfabética confor-
me grupos do Jornal do Comércio, mais as
questoes de caracterizagao dos entrevista-
dos. Em cada categoria foi avaliada a marca
mais lembrada e a marca de preferéncia. O
IPO observou com rigor todos os parame-
tros metodoldgicos recomendados nesse
tipo de abordagem e as respostas dadas
em todos os setores avaliados foram livres
e espontaneas, tendo como estimulo ape-
nas a citacao dos respectivos setores. Ten-
do em vista a dificuldade de compreensao
observada em algumas categorias, foram
feitas observagoes complementares em al-
gumas questoes, explicando o conceito da
categoria ou dando exemplos de produtos.

Asentrevistas foram feitas por telefone,
conforme a disponibilidade do entrevistado,
mediante agendamento prévio. O processo
de coleta dos dados respeitou os preceitos
daLei Geral de Protegao de Dados Pessoais,
Lei 13.709/2018, que regula as atividades
de tratamento de dados pessoais.

uem
decide,
onhece.

'E torna Nossas marcas

- s
- J = .
: r

-
-

ainda mais fortes.

Obrigado pela lembranca!
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Tio Joao continua a ser a marca de arroz lider

Tio Joao mantém a lideranga como a mais
lembrada, com mais do que o dobro do per-
centual da segunda marca, alcangando 44,8%
dos lideres gatchos. A marca é lider na maio-
ria das regioes do RS, excetuando-se apenas
as regioes de ljui e Uruguaiana, lideradas pela
Prato Fino.
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*Marcas que entraram entre as cinco principais na Edigéo 2025.

Assim como em 2024, Tio Joao foi a mar-
ca de preferéncia em sete das nove regioes
do Estado, destacando-se no quesito lideran-
¢a de marca. A Prato Fino é a segunda marca
de arroz com maior preferéncia entre os lide-
res. Com 14,6%, é a preferida das regioes de ljui
(48,3%) e de Uruguaiana (31,3%).
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Nota: O quinto lugar da lembranca foi decidido pelo critério de desempate, considerando a marca com o
maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.
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Fecomeérdo-RS
Entidade Empresarial

Apoio ao Empreendedor

Ses¢/RS

Apoio ao Empreendedor

Senac-RS

Apoio ao Empreendedor
Ensino Tecnico
Escola de Negdcdios

Quando trabalho séric se une a paixao pelo
desenvolvimento, o resultado & uma forga que
move o Estado. Fecomércio-RS/Sesc/Senac se

destacamn por fortalecer o empreendedorisro, gualificar
profissionais & impulsionar negdcios. Esse sisterna
premiado € a baze que sustenta o crescdmento
econdomico e social do Rio Grande do Sul. E ser
lembrado por vocés, marca a nossa trajetéria
e reforca que estamos no Mo certo.
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