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A tradição do escritório Lamachia 
Advogados vem desde 1890, quando 
Manoel Pacheco Prates iniciou sua tra-
jetória profissional. Em abril de 1900, 
teve a honra de integrar o seleto grupo 
dos primeiros catedráticos da Faculda-
de Livre de Direito de Porto Alegre. 
Manoel foi advogado, jurista e políti-
co. Natural de Santana do Livramen-
to, nascido em 1856, atuou também 
como professor de Direito Romano.

Hoje, os sócios Claudio Lamachia, 
Leonardo Lamachia, Rodrigo Dorne-
les, Márcia Helena Somensi, Luciane 
de Sá Brito e Mariana Galvan Denardi, 
juntamente com toda equipe de ad-
vogados do escritório, mantêm a tra-
dição e a história do escritório, que, 

este ano, foi líder como marca preferi-
da entre os escritórios jurídicos do Rio 
Grande do Sul na pesquisa Marcas de 
Quem Decide.

A sólida atuação no Direito Em-
presarial marca a trajetória profissional 
do negócio até hoje, tendo o foco das 
atividades apontado para empresas e 
empresários, atendendo nas áreas do 
Direito Administrativo, Imobiliário, Tra-
balhista, Tributário, Cível, Digital, Coo-
perativo, Terceiro Setor, Arbitragem, 
Societário, Ambiental e Mercado de 
Capitais. Entre os pilares da Lamachia 
Advogados estão responsabilidade, 
segurança, profissionalismo, qualida-
de na entrega dos serviços e valoriza-
ção do ambiente de trabalho. 

Lamachia Advogados celebra 
resultado do Marcas 2025
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Escritório foi líder entre as marcas preferidas da pesquisa realizada pelo JC

LEMBRADA
Mais da metade dos líderes, quando pen-

sam em água mineral, lembram da Água da Pe-
dra, que mantém a liderança isolada, com inser-
ção em todas as regiões do RS. 

PREFERIDA
Água da  Pedra está entre as 10 marcas com 

maior dominância, tanto na lembrança quanto na  
preferência. Detém 53% de preferência, enquan-
to suas concorrentes somadas alcançam 34,1%. 

ÁGUA MINERAL

Água da Pedra cresceu na liderança  
isolada da categoria Água Mineral

L E M B R A D A S  % P R E F E R I D A S  %
* Marcas que entraram entre as cinco principais na Edição 2025. 
Nota: O quinto lugar da lembrança foi decidido pelo critério de desempate, considerando a marca com o maior 
percentual na região de POA/Metropolitana, regiões de maior representatividade da amostra.
O terceiro e o quarto lugares na preferência foram decididos pelo critério de desempate, considerando a marca 
com o maior percentual na região de POA/Metropolitana, regiões de maior representatividade da amostra.


