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⁄⁄ TRIBUTOS Fonte: www.informanet.com.br

IMPOSTOS FEDERAIS E ESTADUAIS
07.03 IRRF Aplicações fi nanceiras em ativos de infraestrutura - Tributação Exclusiva, de fato gerador de 21 a 28/fevereiro/2025

07.03 IOF Operações de Câmbio - Entrada de moeda, de fato gerador de 21 a 28/fevereiro/2025

07.03 IOF Seguros, de fato gerador de 21 a 28/fevereiro/2025

07.03 IOF Ouro, Ativo Financeiro, de fato gerador de 21 a 28/fevereiro/2025

10.03 IPI Cigarros contendo Tabaco (Cigarros dos cód. 2402.20.00 da Tipi), de fato gerador de Fevereiro/2025

10.03 IRRF  Outros Rendimentos - Juros de empréstimos externos, de fato gerador Fevereiro/2025

⁄⁄ MARKETING

Fortemente atingida pelas en-
chentes de 2024, a sede da Asso-
ciação dos Dirigentes de Marketing 
e Vendas do Brasil (ADVB/RS) re-
toma às atividades presenciais na 
próxima segunda-feira. Depois de 
uma grande restruturação, a enti-
dade repensa as funções da estru-

tura junto à nova diretoria – em-
possada no mês passado.

“Estamos instalados em um 
local privilegiado, na Orla do Guaí-
ba. E, após a reforma, criamos um 
conceito mais amplo, mais are-
jado, que permite uma interação 
mais fácil entre as pessoas. Nossas 
portas estão cada vez mais aber-
tas aos nossos parceiros”, afirma 
o presidente da ADVB/RS, Lean-
dro Pompermaier.

Entre as ações programadas 

para o triênio que se iniciou em 
2025, o dirigente disse em visi-
ta à redação do Jornal do Comér-
cio que pretende seguir uma linha 
mais tecnológica. “Quando a gente 
fala de marketing, vendas, expor-
tação, a gente precisa olhar para 
os novos formatos acontecendo no 
mundo inteiro”.

Com isso, a ideia é potencia-
lizar os eventos promovidos pela 
Associação, como o Top de Marke-
ting e o Prêmio Exportação. 

ADVB/RS retoma atividades 
em sede afetada pelas cheias
Atual gestão quer potencializar eventos como o Top de Marketing neste ano

Maria Amélia Vargas
mavargas@jcrs.com.br

Pompermaier tomou posse no 
comando da entidade em fevereiro

TÂNIA MEINERZ/JC

⁄⁄ MERCADO IMOBILIÁRIO

Espaço para home office segue em alta no mercado de imóveis 

Tendência que se consolidou a 
partir da pandemia, a opção de ter 
um quarto da casa transformado 
em home office segue influencian-
do no momento de escolha de um 
imóvel. De acordo com pesquisa 
feita pela Loft no último mês de ja-
neiro, esta característica é relevan-
te para 52,9% dos entrevistados. 
Em levantamento realizado em 

novembro, o número correspon-
dia a 33,3%. 

O crescimento do interesse 
por imóveis com um quarto adi-
cional que possa ser utilizado para 
home office não surpreende a pre-
sidente da Associação Riogran-
dense dos Escritórios de Arquite-
tura (Asbea-RS), Raquel Hagen. 
“O mercado imobiliário sofre mu-
danças cíclicas, conforme os mo-
dos de vida da sociedade. O setor 
da arquitetura precisa fazer a lei-
tura dessas alterações para que 
as construções mais novas sejam 

o reflexo do comportamento das 
pessoas”, comenta.

Na avaliação dela, a procu-
ra por este tipo de imóvel foi um 
processo iniciado durante a pan-
demia de Covid-19, quando muitas 
pessoas precisaram conciliar o tra-
balho ou os estudos com a rotina 
doméstica. À época no quinto se-
mestre do curso de Letras na Uni-
versidade Federal do Rio Grande 
do Sul (Ufrgs), Pedro Manica pre-
cisou adaptar a vida de estudante 
e de professor iniciante de Litera-
tura e Língua Portuguesa ao con-

texto de isolamento social imposto 
pela pandemia.

A configuração do apartamen-
to onde morava não era apropria-
da para home office. “Eu estuda-
va muito na própria faculdade, 
então não precisava mais do que 
uma escrivaninha e uma cadeira 
em casa. Quando começou a pan-
demia, foi a primeira vez que or-
ganizei o meu escritório com os 
materiais. Comprei uma cadeira 
melhor, além de um teclado, um 
mouse e um suporte para o note-
book”, explica Pedro.

Miguel Campana
miguel.campana@jcrs.com.br
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