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ANPD aprova regras para
encarregados de dados

A Lei Geral de Protecao de
Dados Pessoais (LGPD) avanca
com a publicacao, pela Autori-
dade Nacional de Protecao de
Dados (ANPD), do regulamento
da atuacao do Encarregado pelo
Tratamento de Dados Pessoais.

Cabe a ele fazer a interfa-
ce entre o titular dos dados, o
agente de tratamento e a ANPD.
Também é sua responsabilida-
de orientar a organizacao para a
qual trabalha em relacao as me-
lhores praticas no tratamento de
dados. Além de ser publicada no
Diario Oficial da Unido, a norma
foi anunciada pelo diretor-presi-
dente, Waldemar Goncalves, em
evento no Rio de Janeiro, a con-
feréncia Computer Privacy and
Data Protection para a Améri-
ca Latina.

Em atendimento a LGPD,
o regulamento detalha aspec-
tos do papel do Encarregado. A
norma inclui dispositivos sobre
a divulgacao de sua identidade
e de informacées de contato; os
deveres dos agentes de trata-
mento; e as situacoes de conflito
de interesse.

“Detalhar o papel do En-
carregado era uma de nossas
prioridades em razao de sua
importancia para uma socieda-
de movida a dados. Ele é um
ator fundamental para garantir
0 cumprimento do direito fun-
damental a protecao dos dados
pessoais, e, consequentemente,
para consolidar uma cultura de
protecao de dados no Pais”, co-
menta Goncalves.

0 socio especialista em inte-
ligéncia artificial, privacidade e
protecao de dados do escritdrio
Prado Vidigal Advogados, Luis
Fernando Prado, chama atencao
para alguns pontos importantes.

Um deles é que foi mantida
a polémica exigéncia de divul-
gacao de nome completo da pes-
soa fisica que exerce a funcao de
DPO. Além disso, mesmo quan-
do DPO for pessoa juridica, sera
necessario indicar o nome da
pessoa responsavel.

“Foram criadas novas obri-
gacoes nao previstas na LGPD,
como a necessidade de indica-
cao formal de encarregado subs-
tituto, figura essa que precisa
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Prado é especialista da drea no escritério Prado Vidigal Advogados

Foram criadas novas
obrigacdes nao
previstas na LGPD,
como a necessidade

de indicacao formal de
encarregado substituto,
figura que precisa estar
apta a se comunicar em
ANPD e titulares

estar apta a se comunicar em
portugués com a ANPD e titu-
lares. Nao ha mencao a possibi-
lidade de uso de intérpretes ou
tradutores”, relata.

Neste caso, como fica o caso
das empresas sujeitas a LGPD
que nao estao estabelecidas
no Brasil?

“Eventual conflito de inte-

resses na atuacao de encarrega-
do podera ensejar sancao espe-
cifica ao agente de tratamento.
E possivel notar que as preocu-
pacoes trazidas por especialistas
e representantes dos agentes de
tratamento em sede de consulta
publica ndo resultaram em mo-
dificacoes relevantes do texto fi-
nal”, critica.

Data Protection Officer do
escritorio Viseu Advogados, An-
tonielle Freitas analisa que a
publicacao do regulamento da
ANPD é uma medida importan-
te para garantir a efetividade da
LGPD e a protecao dos direitos
dos titulares de dados.

“O regulamento esclarece
as atribuicoes, as qualificacoes,
as condicoes e as responsabili-
dades do encarregado, que é a
figura central na comunicacao
entre os agentes de tratamento,
os titulares e a ANPD. Além dis-
so, reforca a necessidade de au-
tonomia técnica, ética e integri-
dade do encarregado, bem como
a prevencao de conflitos de inte-
resse”, diz.
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Lojas Renner investe na Topsort,
startup do Vale do Silicio

O RX Ventures, fundo de
Corporate Venture Capital (CVC)
da Lojas Renner S.A., acaba de
fazer um investimento na Top-
sort, startup com sede no Vale do
Silicio da Califérnia (EUA), que
desenvolve solucoes de midia di-
gital para o varejo (retail media)
com uso de inteligéncia artificial.

Criada em 2021, a startup é
liderada pelos cofundadores Re-
gina Ye, Michael Ostrovsky e
Francisco Larrain, que reunem
amplo conhecimento cientifico e
sao referéncias globais em midia
para o varejo. As solucdes ja sao
utilizadas em mais de 30 paises
e entre seus clientes estao mar-
cas como Poshmark, Cencosud,

Oeschle, Liverpool, Sodimac e
Wayfair. O aporte foi feito em
uma rodada Série A no inicio
deste ano e alinha-se a tese do
RX Ventures de apostar em tec-
nologias que estao construindo
o futuro do varejo. A rodada foi
liderada pela Upload Ventures e
também participaram as gesto-
ras Pear VC e Quiet Capital, que
ja eram investidoras da startup.

Este é o quinto aporte do
fundo. A companhia vem ava-
liando o potencial do retail me-
dia e entende que a parceria
com a startup permitira maior
compreensao sobre esta evolu-
cao da midia digital e suas pos-
siveis aplicacoes.

O potencial do retail media

» 62% dos consumidores que
fazem pesquisas online por
ofertas de produtos ja recorrem
aos sites de varejistas

» 58% usam os Apps

das varejistas

» Os gastos globais com
publicidade em midia de varejo
devem crescer 10,1%, chegando

a USS 122 bilhdes, segundo a
Warc Media.

» A expectativa é chegar a USS
168 bilhdes ate 2027

» Desde 2014, esse mercado
tem crescido dois digitos todos
0S anos
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PwC Agtech Innovation lanca
desafio para startups

Estao abertas as inscricoes
para o Intensive Connection 2024,
iniciativa do PwC Agtech Innova-
tion, hub de inovacao dedicado ao
setor de Ag&Food Tech. O progra-
ma de potencializacao de startups
chega a sua 62 edicao com novida-
des entre as corporacoes partici-
pantes: a Microsoft se soma a Bun-
ge, Ceva Satide Animal, Dexco,
John Deere e a empresa marroqui-
na de solucoes de nutricao de solos
e plantas OCP.

No programa, cada Innova-
tion Corporate apresenta seu desa-
fio estratégico inerente as diferen-
tes areas de atuacdo. As startups
interessadas em participar do pro-

grama podem se inscrever no In-
tensive Connection até 31 de julho.

Entre as edicoes de 2018 e
2023, foram 48 startups partici-
pantes do Intensive Connection. “A
proposta do programa € ser plural,
atendendo de forma personalizada
as grandes empresas, 0 que gera
uma diversidade de oportunida-
des para as startups. O Intensive
Connection é a porta de entrada
10 agro para que as startups criem
parcerias estratégicas com clientes
em potencial e desenvolvam re-
lacionamentos duradouros com o
ecossistema de inovacao”, desta-
ca Dirceu Ferreira Junior, COO do
PwC Agtech Innovation.
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