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O secretario de Logistica e Transportes do RS, Juvir Costella, em
entrevista ao JC, concluiu que as enchentes historicas de maio resul-
taram em uma tragédia economicamente pior do que a da Covid-19
para o Estado (Entrevista Especial, Jornal do Comeércio, edicao de
08/07/2024). Os valores que o RS vai receber de Brasilia vao ser dire-
cionados ao reparo das rodovias, haja vista a necessidade de exportar
a safra gatcha, ou essa demanda sera atendida pelo transporte aéreo?
Qual modal é mais importante neste momento? (Nevile A. Przybylski)

Estradas Il

A RS-129 ainda esta aguardando o asfalto. Chega de bla-bla-bla
e promessas! (André Oliveira)

Reconstrucao do RS

A reuniao-almoco Ta na Mesa, da Federasul, reuniu cinco ex-go-
vernadores do RS para debater o atual contexto estadual e a divida
do Estado com a Uniao. Todos pregaram uniao de todos os partidos
e espectros politicos para que se concretize a reconstrucao do Estado
apos as enchentes (JC, 04/07/2024). Em resumo os cinco “ex” presen-
tes pregaram a uniao do povo gaticho e mais uma vez deram seus
iluminados palpites e opinides sobre o que os atuais governantes de-
vem fazer para tirar nosso Estado do atoleiro. De bla-bla-bla, palpites
e bons conselhos, o inferno esta cheio. O que 0 momento exige sao
acoes concretas. (Lauro de Wallau, de Cerro Largo)

Combustiveis

A Petrobras reajustou os precos de venda de gasolina para as
distribuidoras no dia 9 de julho (JC, 09/07/2024). Volta do DPVAT
para carros mais antigos, imposto em compras de até USS 50 do-
lares, aumento do gas e da gasolina. Todas medidas que desfa-
vorecem os pobres. E s6 relaxar que tem desconto e subsidio do
governo para o pobre comprar um carro elétrico de RS 140 mil!
(Adriano Dallegrave)

Preservacao

Na década de 1940, havia uma politica de preservacao das ar-
vores de araucarias nos estados do sul do Brasil. Para cada arau-
caria derrubada deveriam ser plantadas 10 novas mudas. Com o
passar do tempo, s6 as gralhas replantam araucarias, ao esconder
pinhoes na terra. Por este motivo, elas sao o simbolo do Parana e
da preservacédo dos “pinheiros” do sul. (Paulo Sergio Arisi, Porto
Alegre)

Na coluna Palavra do Leitor, os textos devem ter, no maximo, 500 caracteres,
podendo ser sintetizados. Os artigos, no maximo, 2300 caracteres, com espa-
¢o. Os artigos e cartas publicados com assinatura neste jornal sao de respon-
sabilidade dos autores e nao traduzem a opiniao do jornal. A sua divulgacao,
dentro da possibilidade do espaco disponivel, obedece ao propdsito de esti-
mular o debate de interesse da sociedade e o de refletir as diversas tendéncias.
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Facamos juntos a economia girar

Mauro Spode

A importancia de adquirir produtos locais vai
além de uma simples escolha de consumo; é um
ato de cidadania e solidariedade. Quando opta-
mos por comprar no comércio local, estamos con-
tribuindo diretamente para o fortalecimento da
economia do nosso municipio. Cada compra rea-
lizada em lojas da nossa cidade ajuda a manter
empregos, sustentar familias e dinamizar a eco-
nomia local. Isso se torna ainda mais crucial em
tempos de crise, como as tragédias climaticas que
atingiram o Rio Grande do Sul e, especialmente, o
Vale do Rio Pardo.

Os eventos naturais que causaram enchentes
e inundacoes e devastaram a nossa regiao deixa-
ram um rastro de destruicao, afetando milhares
de familias e negdcios. Nesse cendrio, a recupe-
racao econémica depende, em grande parte, do
apoio que damos aos negdcios locais. Quando
compramos de empresas da nossa comunidade,
ajudamos esses empreendimentos a se reergue-
rem e a reinvestir no proprio municipio, crian-
do um ciclo virtuoso de crescimento e resilién-
cia econdmica.

A campanha “Faca a Economia Girar, Com-
pre Aqui”, realizada pelo Sindilojas-VRP, é tam-
bém um importante movimento de conscientiza-
cao e incentivo ao consumo local. Esta iniciativa
nao apenas destaca a importancia de comprar no
comeércio da nossa cidade, mas também reforca
o papel que cada consumidor tem na recupera-

cao pos-tragédia. Ao aderirmos a essa campa-
nha, estamos contribuindo para a reconstrucao
de uma economia mais sélida e sustentavel para
todos nos.

0 comérecio local é a espinha dorsal da econo-
mia nos municipios. Pequenos e médios empresa-
rios sa0 0s que mais geram empregos e distribuem
renda nas nossas cidades. Além disso, consumir
localmente é uma forma de garantir a diversidade
de produtos e servicos,
valorizando a cultura e
a identidade regional.
Cada Real empregado
em produtos com ori-
gem no comeércio local
tem um impacto mul-
tiplicador, pois circula
na comunidade, e de
fato e direito, faz a eco-
nomia girar.

Ao comprar no co-
meércio local, consumi-
dor, vocé esta fazendo uma escolha consciente e
responsavel, que beneficia toda a nossa comuni-
dade. Cada aquisicao é mais um passo rumo a
uma economia mais forte e sustentavel para as
nossas cidades. Faca parte dessa mudanca e con-
tribua com a forca do comeércio para fazermos
juntos uma nova realidade.

Ao comprar no
comercio local,
contribuimos
para fortalecer
a economia do
municipio

Presidente do Sindicato do Comércio Varejista
de Santa Cruz do Sul e Regido (Sindilojas-VRP)

Sera que vivemos uma crise de liderancas?

Fabio Steren

A crise de lideranca é um fenémeno que afe-
ta organizacoes em todo o mundo, onde lideres
enfrentam desafios cada vez mais complexos.
Nesse cenario, destacar-se como lider requer ha-
bilidades e caracteristicas especificas e cada vez
mais aprimoradas. Em primeiro lugar, € essen-
cial desenvolver a capacidade de adaptacao e de
empatia, pois lideres
precisam se ajustar ra-
pidamente a mudan-
cas e novas circuns-
tancias, sem esquecer
jamais que existem
pessoas neste proces-
so e que o resultado
da companhia deve
ser alcancado.

Além disso, a ha-
bilidade de comuni-
cacao é crucial, visto
que lideres eficazes conseguem transmitir cla-
ramente suas ideias, inspirar suas equipes e es-
tabelecer um ambiente de confianca e colabora-
cao. Lideres que compreendem as necessidades e
preocupacoes de seus colaboradores sao capazes
de motiva-los e promover um ambiente de traba-
lho saudavel.

Tenho certeza de que tudo isto que vocé leu
até aqui ndo é novidade para vocé, entao, se ja te-

Destacar-se

como lider requer
habilidades e
caracteristicas
cada vez mais
aprimoradas

mos a receita pronta, por que se fala tanto de uma
crise de liderancas nas empresas?

Uma das caracteristicas importantes é a ca-
pacidade de tomar decisées dificeis e liderar pelo
exemplo, e cada vez mais, analisando as novas
geracdes, notamos que as suas relacoes com o
formato de trabalho, estilo de vida, diferenca de
valores e comportamentos, tem afastado ainda
mais as pessoas do papel que entendemos ser de
um lider.

Ser lider vai muito além de um cargo, pois
passa também pelo reconhecimento que os de-
mais tém sobre vocé enquanto desempenha tal
funcao. E preciso ter tempo de vida e experiéncia
para saber como sao suas reacoes e forma de li-
derar o seu time, e nesta jornada €é necessario ter
um certo nivel de autoconhecimento. Olhar para
dentro de si e ndo somente aprender técnicas e se-
guir estilos para exercer o papel da melhor forma.

Sabendo que toda crise gera oportunidades,
talvez esteja ai um grande momento para vocé se
destacar, se preparar, se permitir testar nesta fun-
cao. Crescimento envolve correr riscos também
e este momento pode ser uma grande oportuni-
dade para vocé mostrar seu verdadeiro potencial
e colher o que de mais belo vocé poderia con-
quistar - A admiracao e respeito das pessoas que
vocé lidera.

Socio e Headhunter na Hanaga
Recrutamento Especializado

* Leia o artigo “Mirtileiros: os riscos do furto praticado por jovens”, de Fernando Fleider, em www.jornaldocomercio.com



