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Empresas&negocios

Responsabilidade social e sustentabilidade
devem ser prioridades no mundo corporativo

GESTAO »

O Futerecom — maior evento
de conectividade, inovacao e tec-
nologia da América Latina — as-
sume a sustentabilidade e a res-
ponsabilidade social como forma
de desenvolver o interesse nas
empresas e nas pessoas por um
movimento transformador que
construa coletivamente um fu-
turo em favor do meio ambiente,
em defesa dos recursos naturais
e da igualdade de condicdes para
as geracdes futuras.

Para orientar todas as agoes
nesse sentido, a detentora do Fu-
turecom, Informa Markets, desen-
volveu o programa “Faster For-
ward” para negdcios sustentaveis,
estruturado em trés partes, com
compromissos e atividades que
abrangem as operagdes de todas
as marcas e produtos do grupo. O
programa se divide em Faster to
Zero - Mais rdpido ao zero; Sustai-
nability Inside - Sustentabilidade
por dentro; e Impact Multiplier -
Multiplicador de Impacto.

Segundo Hermano Pinto, dire-
tor de Tecnologia e Infraestrutura
da Informa Markets, responsavel
pelo Futurecom, os fundamen-
tos do ESG devem ser encarados
como aliados dos negdcios com
eficiéncia e responsabilidade am-
biental para transformar a socie-
dade de forma sustentavel.

“Precisamos expandir a apli-
cacdo da tecnologia para atender
a demanda por bens e servicos
mais eficientes e sustentaveis,
além de promover a observancia
de premissas de governanga com-
pativeis para o balanceamento de
recursos fisicos e naturais com
o retorno sustentdvel de investi-
mentos e a capacitacdo e o letra-
mento digital da sociedade como
um todo’, enfatiza.

O primeiro objetivo do Faster
Forward - Faster to Zero - é neu-
tralizar a emissao de carbono até
2025, o que no Brasil a empresa
praticamente alcancou em todos
os seus produtos. A Informa Mar-
kets imp6s a meta de ser um ne-
gocio de zero desperdicio e zero
carbono liquido. No pilar Impact
Multiplier - Multiplicador de Im-
pacto, a finalidade é influenciar
todo o ecossistema em que a em-
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Um dos principais objetivos é ligar as pessoas as redes e ao conhecimento de que necessitam para auxilia-las em relagdo aos grandes desafios do futuro

presa esté inserida a incorporar
a sustentabilidade em todas as
suas acdes. A principal delas é
causar impacto positivo ao gerar
condicdes de melhoria do acesso
ao conhecimento especializado,
ajudar as pessoas a se conecta-
rem com mais eficiéncia e inves-
tir nas comunidades da Informa
Markets.

Por meio dessa conexdo, a
informagdo chega aqueles que
buscam acesso a conhecimen-
tos especializados e uma rede
de profissionais. As plataformas
digitais como o Futurecom s&o
redes de conhecimento capazes
de aperfeicoar a capacitacdo de
profissionais, além de promover
a atualizacdo tecnolégica para a
qualificacdo de mao de obra.

Por fim, o conceito Sustainabi-
lity Inside é o que incorpora em

todas as a¢des e marcas a susten-
tabilidade. Nesta divisdo do pro-
grama Faster Forward foi criado
um projeto que inovou a cons-
trucdo dos estandes em eventos
presenciais com desperdicio zero
- objetivo que deve ser alcancado
até 2030.

Segundo Hermano Pinto, “in-
centivamos montadoras e expo-
sitores a empregarem materiais
reutilizdveis na montagem de
seus estandes como forma de
conscientiza-los a diminuir a ge-
racdo de residuos”. Exemplo de
acOes nesse sentido é o uso de
carpete feito de PET reciclado,
sendo 80% reutilizado de even-
tos anteriores. Os residuos pés-
-evento sdo encaminhados para
reciclagem e transformados em
novos produtos.

No campo da responsabili-

dade social, o Futurecom, assim
como todos os eventos da Informa
Markets, tem o compromisso de
contribuir com um valor de pelo
menos 1% do lucro antes de im-
postos para grupos comunitarios
até 2025, defender a diversidade
e a inclusdo e criar valor para as
cidades anfitrias.

Na prdética, isso representa con-
tratar Pessoas com Deficiéncia
(PCD) em parceria com o progra-
ma PAE (Programa de atendente
eficientes); oferecer cadeiras mo-
torizadas para acessibilidade nas
dreas de exposicdo e congressos;
apoiar as iniciativas da Safrater,
ONG que acolhe familias de alta
vulnerabilidade social, além da
iniciativa Serenidade do Toque,
que tem o intuito de formar e ca-
pacitar pessoas com deficiéncia
visual na arte da massoterapia.

Araceli Silveira, vice-presidente
de Sustentabilidade e Audiéncia
da Informa Markets, revela que o
papel de uma organizagado como a
Informa Markets é ajudar toda a
comunidade de tecnologia, inova-
¢do e conectividade a melhorar a
sua prépria sustentabilidade.

“Precisamos ligar as pessoas
as redes e ao conhecimento de
que necessitam para auxilid-las
em relacdo aos grandes desafios
do futuro’, afirma. “Em um setor
dinamico e inovador como o de
tecnologia e conectividade, en-
frentamos desafios significativos
como as emissdes de carbono
associadas as operacbes e infraes-
trutura tecnoldgica. No entanto,
enxergamos esses desafios como
oportunidades para inovar, bus-
car solugdes eficientes e promover
praticas mais sustentaveis.”



