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Primeira etapa da campanha SOS Cultura RS, promovida pela plataforma de

Segunda-feira, 24 de junho de 2024

streaming Sulflix, esta arrecadando recursos para retomada de operagdes nos espagos comerciais da CCMQ

Apoio aos empreendimentos na
Casa de Cultura Mario Quintana

Adriana Lampert
adriana@jornaldocomercio.com.br

Com os negdcios parados ha
quase 50 dias, os empreendimen-
tos que ocupam 0S espagos Co-
merciais da Casa de Cultura Ma-
rio Quintana sao o foco de ajuda
da primeira etapa da campanha
SOS Cultura RS, promovida pela
Sulflix. A plataforma de streaming
de produgoes gatichas (gerenciada
pela Lanca Filmes) estd arrecadan-
do, desde oinicio de junho, doacoes
em dinheiro em troca do direito de
acesso aos mais de 1 mil produtos
audiovisuais que disponibiliza.

A meta, segundo a coordena-
dora da iniciativa, Gabrielle Gaza-
pina, € alcancar RS 60 mil em fun-
dos, para repassar RS 12 mil para
cada uma das operacoes. Quatro
delas estao localizadas na Traves-
sa dos Cataventos: a loja Andai-
me, que teve parte de suas obras
danificadas; o Térreo Bar, que per-

deu insumos; o Café Luciamaria,
que além de insumos, perdeu mais
de 50 mesas e cadeiras utilizadas
para atender os clientes; e a Livra-
ria Taverna, que teve mobilidrio
e livros estragados. A quinta ope-
racao € o Lola - Bar de Tapas, que
fica no terraco da instituicao cultu-
ral e, apesar de nao ter sido atin-
gido pelas aguas, registrou grande
quantidade de produtos pereci-
veis estragados.

“Além de contribuir para a
recuperacao de produtos, equipa-
mentos e mobilidrios estragados
pela inundacao na CCMQ, esse
dinheiro também tem a finalida-
de de ajudar na limpeza pesada
(como retirada de mofo nas pare-
des) dos espacos, e servir de au-
xilio aos funcionarios dessas em-
presas, que estao todo esse tempo
sem poder trabalhar - sendo que
alguns igualmente tiveram suas
casas afetadas pelas enchentes”,
detalha Gabrielle. De acordo com

ela, que é produtora da Sulflix,
158 empresas de audiovisual que
tém seus contetidos na platafor-
ma disponibilizaram suas obras
para auxiliar na arrecadacao
da campanha.

“Esses produtores abriram
mao de receber os valores a que
tém direito por visualizacao de
seus trabalhos, para que fosse pos-
sivel viabilizar como recompen-
sa 0 acesso gratuito a plataforma
para os apoiadores da campanha”,
explica a coordenadora da iniciati-
va, que ainda conta com a parceria
das empresas Lince, Aro33, Apoia.
se e Assessoria Flor em Flor. Ga-
brielle destaca que as doacoes po-
dem ser feitas por cartao de crédi-
to ou boleto no site da plataforma
de financiamento coletivo ou dire-
tamente por Pix (Chave: soscultu-
rars@sulflix.com.br).

“No caso de quem optar pelo
Pix, é necessario enviar o com-
provante para o mesmo email da

chave de transferéncia. Em ambos
os casos, o valor dara direito as re-
compensas. A prestacao de contas
da acao podera ser acompanhada
através dos canais da Sulflix (site
e perfil do Instagram)”, emenda a
produtora. As recompensas, expli-
ca ela, variam de acordo com os
valores doados: acesso gratuito
na plataforma de streaming por 30
dias (para contribuicoes a partir
de RS 1,00); por 60 dias (para con-
tribuicées a partir de RS 100,00);
por 90 dias (para contribuicées
a partir de RS 200,00) e por um
ano (para contribui¢oes a partir de
RS 1 mil). Apoiando a campanha,
0 usudrio podera assistir filmes,
séries, shows e espetaculos tea-
trais gauchos.

“A destruicdo (das dguas) nao
afetou apenas as estruturas dos
espacos fisicos desses locais (que
serao beneficiados com as doa-
¢oes), mas também os sonhos e
o sustento de diversas familias
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que dependem dessas atividades
para viver”, reforca a criadora da
Sulflix, Daniela Gouveia Mene-
gotto. Ela comenta que a ideia da
campanha se conectou com a pro-
pria historia da distribuidora e das
produtoras parceiras, que contam
com a parceria da CCMQ e sua ci-
nemateca em todos 0s seus proje-
tos. “A Casa de Cultura € um dos
nossos epicentros culturais, um lu-
gar cheio de vida e que integra a
histéria do nosso audiovisual, seja
por fomentar nossas producoes
pela Cinemateca Paulo Amorin,
seja por ser um espaco de criacao
e encontros.”

Gabrielle destaca que, apds essa
primeira etapa, a campanha SOS Cul-
tura RS deve ser ampliada. “Quando
conseguirmos atingir a meta de RS
60 mil, vamos partir para abracar
outros espacos do Centro Histdrico, e,
se possivel, em um terceiro momen-
to, também queremos apoiar os em-
preendimentos do 4° Distrito.”



