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Com diversos negocios
da noite de Porto

Alegre ainda de

portas fechadas, casas
noturnas criam rede
de suporte. O Ocidente,
classico do Bom

Fim, esta recebendo
negocios do 4° Distrito
e do Centro Historico
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Ao leitor

Nossamissdo
é apoiar quem
empreende

Sempre reforgcamos
que a missao do GeracaoE
¢ fortalecer o empreen-
dedorismo. Para ratificar
esse proposito diante dos
estragos e dificuldades
causados pelas enchentes,
lancamos, na ultima sema-
na, o selo GE Apoia.

O objetivo da iniciativa
€ dar visibilidade para os
pequenos negdcios locais,
que estao, pouco a pouco,
retomando suas atividades.
As dificuldades e os pre-
juizos sdo diversos: alguns
negocios perderam todo
seu espaco fisico, outros
ficaram muitos dias sem
conseguir operar, perden-
do clientes e faturamento.
Foi olhando para este
cendrio que langcamos o
GE Apoia, com o compro-
misso de contribuir para a
economia local, fortalecen-
do e divulgando pequenos
negocios impactados no
Rio Grande do Sul.

Nas ultimas edicoes,
temos repetido sobre a im-
portancia de entendermos
0 nosso papel enquanto
consumidores. Escolher
consumir ou comprar de
uma marca é contribuir
para a longevidade daque-
la empresa. E o GE Apoia
reforga que o momento é
de suporte aos negocios
que estao retomando, des-
de a cafeteria do teu bairro
que reabriu ao teu restau-
rante favorito. Apoie, com
o GeracaoFE, a economia
local. Confira no QR Code
ao lado o manifesto.

Isadora Jacoby

@isajacoby

NEWSLETTER: cadastre seu e-mail na

nossa newsletter didria no site. Queremos
que vocé fique por dentro de todas as
nossas noticias em primeira mio.

#explorar

Inspiracao que vem da Colombia

desenvolvimento pessoal e profissional,
fornecendo ideias e inspiragdo para enfren-
tar os desafios do empreendedorismo com
mais confianga e conhecimento. O podcast
tem nos ajudado a manter uma menta-
lidade focada no crescimento. Uns dos
nossos livros favoritos é Habitos Atémicos,
Pense como um Monge e Os Segredos de
uma Mente Milionaria. O podcast também
€ uma opgao maravilhosa para quem esta
treinando espanhol.

O podcast Libros para emprende-

dores, do Luis Ramos, tem sido uma
fonte valiosa de insights e conhecimentos
para diversas areas da nossa vida e do
nosso empreendimento.
Através dos resumos e discussoes dos
livros apresentados, temos conseguido
aplicar conceitos e estratégias em areas
como gestao, marketing, vendas, inovagao
e motivagao pessoal. O podcast tem sido
uma ferramenta fundamental para o nosso

TANIA MEINERZ/JC

Dayana Melamed
e Juan Urquijo,
socios do La
Ventana, restaurante
de comida tipica
colombiana
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Shakira, artista colombiana, tem sido uma inspiragao

incrivel para nés no nosso empreendimento. Sua
jornada de sucesso, baseada em talento, trabalho arduo
e dedicagao, € um exemplo inspirador de como é possivel
alcangar grandes conquistas mesmo depois de muitas
dificuldades. Assim como ela, buscamos levar o nome da
nossa cidade, Barranquilla, e do nosso pais com orgulho,
destacando a rica cultura do Caribe colombiano através da
nossa gastronomia. Além disso, admiramos o compromis-
so da Shakira em impactar positivamente as pessoas ao
seu redor. No nosso empreendimento, buscamos nao ape-
nas oferecer uma experiéncia gastrondémica auténtica, mas
também criar um ambiente acolhedor, inspirador e criativo,
gue contribua de forma positiva para a comunidade.

As viagens pela Coldmbia tém sido uma fonte incrivel

de inspiragao para o0 nosso empreendimento. Cada
lugar que visitamos nos proporciona uma nova experiéncia
sensorial, desde as paisagens deslumbrantes até os sabo-
res auténticos e variados da culinaria. Também a oportu-
nidade de viver diferentes aspectos da cultura colombiana,
gue sdo refletidos no nosso negdcio, por exemplo, a
amabilidade e a hospitalidade das pessoas nos inspiraram
a oferecer um atendimento sempre impecével no La Ven-
tana, criando um ambiente acolhedor e convidativo para os
clientes. Além disso, a criatividade, o talento dos artistas,
as festividades e a beleza dos povos colombianos tém sido
uma fonte de inspiragao para a decoragdo e musicas do
nosso estabelecimento. Buscamos incorporar elementos
da cultura do Caribe em cada detalhe, desde a escolha dos
ingredientes até a proposta dos pratos que fabricamos
através de Kogui, ceramicas para apresentar nossas deli-
cias, criando uma experiéncia auténtica e memoravel para

0s nossos clientes.

GeragaoE langa manifesto em apoio aos pequenos negocios locais

Diante das adversidades ocasiona-

das pelas enchentes e o impacto se- L
vero ha economia do Rio Grande do
Sul, 0 GeragaoE langa o projeto GE
Apoia, com objetivo de fortalecer ne-
gécios locais. Apds um més do inicio
da tragédia climatica que atingiu o
Estado, pequenos empreendedores
e empreendedoras comegaram a
retomar as suas atividades. Aponte
acamera parao QR Code ao lado e
saiba mais.
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TECNOLOGIA

A

Sistema auxilia no
gerenciamento de doacoes

A UNICFC Tecnologia
desenvolveu uma
solugéo para auxiliar
prefeituras na gestao
de crises, como a
enchente no Estado

STEFANI RODRIGUES
@stefanirodrig

A UNICFC Tecnologia de
Formacao em Transito, empre-
sa de Taquari especializada no
desenvolvimento de softwares
de fiscalizacdo e monitora-
mento, desenvolveu o Safecity,
sistema para cadastrar, geren-
ciar e dar suporte as familias
atingidas por tragédias.

O projeto nasceu como
resposta a vontade de vérios
empreendedores locais que
queriam ajudar o municipio a
partir de suas expertises. Como
uma empresa de tecnologia, a
UNICFC viu em seus servicos
ja existentes a possibilidade
de alteragdes para ajudar a
organizar e gerir doagdes e
entregas com transparéncia em
colaboragédo com a prefeitura
de Taquari.

Vendo que a gestéo publica

ainda utilizava planilhas eletro-
nicas e de papel para gerenciar
as doacdes e as necessida-
des das familias afetadas, a
empresa encontrou neste gap
a necessidade de um sistema
mais robusto. O SafeCity foi
desenvolvido para permitir o
gerenciamento detalhado de
residéncias afetadas, controle
de doagdes e entregas, além
do cadastro detalhado dos
moradores. A alteragdo que
possibilitou o nascimento do
sistema levou menos de 15
dias, de acordo com Francie-
li Librelotto, diretora-geral
da instituicao.

O sistema utiliza tecnologia
OCR (reconhecimento otico
de caracteres) para verificar a
qualidade das imagens coleta-
das e geolocalizacdo para um
mapeamento preciso das areas
afetadas. Além disso, oferece
relatérios detalhados que aju-
dam a manter a transparéncia
e segurancga no processo de
doacoes. De acordo com Fran-
cieli, o SafeCity evoluiu con-
forme as demandas surgiam.
Hoje, a plataforma é capaz de
gerar relatérios que incluem
informacdes sobre doacoes,
entregas, residéncias afetadas e

seus moradores, com possibili-
dade de incluséo de fotos.

Além de Taquari, a UNICFC
esta trabalhando com a prefei-
tura de General Camara e apre-
sentou a solugao para outros
municipios, como Capela de
Santana e Viamé&o. A empresa
estd empenhada em expandir
o uso do sistema para ajudar
mais cidades a gerenciar crises
com eficiéncia e transparéncia.

Sensibilizada pela situa-
¢ao em Taquari, a empresa
decidiu oferecer o sistema
gratuitamente as prefeituras,
sem custos para o municipio. O
negocio também cedeu espago
em sua sede para armazena-
mento de doagdes. A préoxima
atualizacéo do SafeCity permi-
tirda que doadores vejam as ne-
cessidades especificas de cada
cidade. “Nao vamos deixar as
informacodes diretamente dos
moradores por uma questao de
preservacao. Mas, quem quiser
doar, pode acessar a platafor-
ma e verificar, por exemplo, a
quantidade de fogdes, gela-
deiras, entre outros, que cada
municipio precisa, para entao
fazer uma doacao mais asserti-
va’, explica Francieli.

PREFEITURA DE TAQUARI/DIVULGACAO/JC

O sistema Safecity, que faz o gerenciamento de doagoes, jd estd sendo utilizado na cidade de Taquari
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Eventos

» A ESPM esta com vagas
abertas para o curso Project
Manager: Do Planejamento ao
Backstage, focado em gestao
de eventos. Toda a renda ar-
recadada serd 100% revertida
em doagdes para o Rio Gran-
de do Sul. O curso seré rea-
lizado entre os dias 13 e 15
de junho e pode ser assistido
tanto presencial, na ESPM
tech, na Vila Mariana em Sao
Paulo, ou online. Os ingressos
estdo a venda por R$ 990,00
no site bit.ly/3RdICtd.

» O Varejo 360, evento pro-

== Vagas

» A Sympla, plataforma de
eventos do Brasil, estd com
mais de 40 vagas abertas.

As posigdes variam desde
estagidrios até heads, em fun-
¢oes como Pessoa Advogada
Sr., Dev PHP Sénior, Product
Manager Sénior, Dev Java
Pleno, Analista Comercial
Pleno, Analista de Relacio-
namento Jr. e Pleno, entre
outras. As vagas sdo hibridas
ou remotas para atuacao em
Belo Horizonte, Sao Paulo, Rio
de Janeiro, Recife, Curitiba

e Porto Alegre. Mais em

jetado para conectar empre-
sarios e entidades do setor
varejista do Rio Grande do
Sul, sera realizado em 24 de
setembro com o objetivo de
impulsionar o crescimento e a
colaboracao no setor. Estardo
reunidos lideres, empreen-
dedores e profissionais para
troca de ideias, comparti-
lhamento de experiéncias e
concretizagao de parcerias
estratégicas. Os ingressos

do primeiro lote custam R$
90,00 e estdo a venda no

site bit.ly/3wZLZvQ.

bit.ly/3V2Xw5p.

» O Museu da Cultura Hip
Hop RS esta com vagas
abertas para assessoria de
imprensa, bibliotecéario, con-
tador, coordenacao de estufa,
curadoria, filmmaker, servicos
gerais, gestdo, mediacdo mu-
seologica, producao executi-
va, social media e técnico de
estudio. As vagas sao prefe-
rencialmente para indigenas,
quilombolas, pessoas negras,
mulheres, pessoas com defi-
ciéncia e LGBTQIAPN+. Saiba
mais em bit.ly/3Xbc8Cu.

O Pucrs Carreiras e a Fundacdo
Irmdo José Otdo (FIJO) lancaram
ainiciativa EmpregarTché, na
ultima semana. O projeto visa
conectar individuos diretamente

ou indiretamente afetados

pelas enchentes com empresas e
profissionais que possam oferecer
vagas de estdgio ou emprego
efetivo. A inscrigdo para os
candidatos é gratuita e pode ser
realizada por meio do portal da
iniciativa. Apés o cadastro, os
curriculos sdo inseridos em um
banco de talentos, acessivel as
empresas participantes. Para os
candidatos, é necessdrio preencher
um formuldrio com dados pessoais
einformacées profissionais para
facilitar o contato com empresas
que tenham vagas disponiveis.
Saiba mais bit.ly/3wRJ1tr.
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ENTRETENIMENTO

A

Negocios abrem suas portas para casas

noturnas atingidas p

Estabelecimentos
incorporam em suas
agendas produgoes
de outros locais, a fim
de apoiar o cendrio
do entretenimento de
Porto Alegre e regido

JAMIL AIQUEL E
JULIA FERNANDES

1 agiauel @ewiuliafe d
J — 4 & T

Mais de um més ap0ds o inicio
das enchentes, negocios de Porto
Alegre seguem tentado se rees-
truturar. Sdo inimeras as opera-
¢oes afetadas, seja pela d4gua em
si, pela baixa no movimento ou
até mesmo pela falta de fornece-
dores. Estabelecimentos voltados
ao entretenimento e ao lazer sao
alguns dos primeiros a sentirem
o efeito da crise. Para mitigar
esses impactos, negocios do
segmento fazem uma forca-tare-
fa, unindo operagoes para driblar
as adversidades.

O Ocidente, na avenida Osval-
do Aranha, n® 960, bairro Bom
Fim, é uma das casas de festas
mais antigas de Porto Alegre,
operando desde 1980. O local
nao teve sua estrutura afetada,
mas paralisou suas atividades por
trés semanas devido ao cendrio
de tragédia que assola o Estado.
Nos ultimos dias, quando retoma-
ram com os eventos, decidiram
acolher outras casas de festas
que tiveram suas estruturas com-
prometidas pela inundagao.

A casa voltou a funcionar no
dia 24 de maio, mas, assim como
outros estabelecimentos, precisou
se adaptar e focar seus esfor¢os
para um bem maior. Além de se-
guir com as produgdes fixas, o es-
tabelecimento abriu agenda para
outras festas que aconteciam em
casas noturnas localizadas no
Centro Histérico e no 4° Distrito,
regides que foram fortemente
impactadas pelas aguas.

“Além de ser uma questao
de empatia, de se colocar no
lugar do outro, os nossos DJs
tocam em todas essas casas
que também foram atingidas.

As pessoas que a gente ama
também foram afetadas, pois
nao tém onde trabalhar. E uma
questao de consciéncia de classe.
Acreditamos que é importante
estarmos juntos, nos apoiarmos’,
declara Julia Barth, produtora do
Ocidente. Na dltima semana, a
casa recebeu festas do Cabaret,
que fica na rua Sete de Setembro,
n® 708, no Centro Historico, e da
Cortex, que opera na rua Alvaro
Chaves, n° 12, no bairro Floresta,
no 4° Distrito.

Segundo Julia, apesar de
ajudar outros locais do mesmo
ramo, isso é positivo para o
seu estabelecimento também.
“Abrimos mao da nossa bilheteria
para auxiliar essas outras casas
de festas, porque temos que fazer
aroda girar. Os clientes seguem
consumindo do nosso bar, e isso
€ melhor do que ficar parado.
Temos toda essa estrutura para
manter, uma equipe de mais de
32 funcionarios e fornecedores. E
melhor que funcione desta forma

—<1

Julia Barth comanda o Ocidente, cldssico do Bom Fim, que cedeu espa¢o para outras operagées do Centro Historico e do 4° Distrito de Porto Alegre

do que nao funcione’, reflete.

A produtora conta que o més
de maio foi atipico e muito dificil.
“Nao trabalhamos desde o dia 2
de maio, data em que acontece-
ria a Baloné, uma das principais
festas da casa. Era muita chuva,
a cidade ainda nao tinha sido
afetada, mas era muita agua’,
comenta. De acordo com ela, as
festas que acontecem nas sextas-
-feiras e sdbados s&o de produto-
res independentes, que realizam
eventos no Ocidente de forma
fixa. “A Baloné tem 23 anos e é
uma das produgdes mais antigas
da casa e mais caras. E um
publico com alto poder aquisitivo,
o ingresso € caro e para nos faz
muita diferenca’, explica Julia.

A festa, que teve que ser
cancelada no inicio de maio,
aconteceu no ultimo sabado (1
de junho), e destinou parte da
bilheteria para uma instituicdo
que presta auxilio a populagao
atingida pelas enchentes. “

Além do quadro de funciona-

ela enchente

. —

rios fixos que temos, cada pro-
dugdo, como a Baloné, emprega
de 10 a 20 pessoas. Tém os D]Js,
tém os fotdgrafos, tem o ilumi-
nador, tem hostess. Temos obri-
gaca0 com essas pessoas, que na
maioria das vezes trabalham de
forma auténoma”, explica Julia.

Todos os eventos do Ocidente
contam com agoes solidarias.
A primeira festa que aconteceu
quando as atividades foram
retomadas destinou 100% da
bilheteria para trabalhadores da
noite. “N6s fizemos uma festa de
todas as festas da casa, com DJs
de todas as produgoes”, relata.

Em relagéo ao comporta-
mento do publico, Julia acredita
que as pessoas estao aceitando
bem os eventos e as festas estdo
durando mais.

“As pessoas estao euforicas,
a gente desliga o som e ninguém
quer ir embora. E um lugar de
lazer necessario para elas, mas
também é um lugar de trabalho
para muitas outras”’, pontua.

EVANDRO OLIVEIRA/JC
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Para quem perdeu seu local
de trabalho e é acolhido pela
casa, a agao conforta e da espe-
rangas para um futuro melhor.

“Ficamos tao assustados
e desnorteados, como todo
gaticho, que nem pensamos em
fazer evento em outros lugares.
Mas dai o pessoal do Ocidente
estendeu a méo para a gente. B
importante essa solidariedade.
Quando pudermos retribuir, seja
para o Ocidente ou para outra
casa que precisar, faremos o
mesmo’, relata Yog Kaiser Mars,
produtor do Cabaret.

Julia acredita que, apds esse
momento, os estabelecimentos
deste setor irdo se aproximar,
movimento que sera positivo.
“Precisamos conversar mais, até
para que a gente se prepare para
outros momentos. Tem uma frase
de uma musica que gosto muito
que € ‘para onde vai o mundo,
vai todo mundo’. E acho que isso
fala muito sobre o que estamos
passando’, conclui.
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Acompanhe outras iniciativas voltadas
para negocios atingidos em diferentes
segmentos no site do GeracdoE. Em
geracaoe.com, diariamente, contamos
historias de quem estd usando o

seu negocio como um agente para
contribuir neste momento.

Iniciativa busca promover unido
entre os bares de Porto Alegre

Com o objetivo de unir um
ambiente de bar com musica
ao vivo, o Céu Bar + Arte estd
localizado na Cidade Baixa ha
mais de 8 anos. Comandado
pelo trio de irmaos Frederico
Lincoln, Pedro Antonio e Tomas
Moreira, o empreendimento
oferece servigos de hamburgue-
ria, drinks e até mesmo estudio
de tatuagem. Em maio de 2024,
logo apés a enchente que
atingiu Porto Alegre e diversos
outros municipios do Rio Gran-
de do Sul, os irmaos resolveram
criar a iniciativa Os Bares pelos
Bares, que busca disponibilizar
o espaco do Céu para outros
negdcios do segmento que
estdo precisando de ajuda neste
momento de reconstrucao.

Antes de ser um bar, o
ponto que hoje abriga o Céu
era uma garagem. Os irmaos
eram frequentadores da regiao
e clientes do local, estacionan-
do seus carros la sempre que
necessario. Quando o negoécio
fechou, eles, que ja queriam
entrar no mundo do empreen-
dedorismo, resolveram adquirir
o ponto.

Inicialmente, o empreendi-
mento unia garagem com um
pequeno bar. Com o tempo, o

bar foi crescendo e os empreen-
dedores, aos poucos, foram
deixando de lado o antigo
modelo de negdécio. “Tinhamos
um pequeno bar com umas
mesinhas na frente e a garagem
no fundo. Quanto mais aumen-
tava o movimento, mais iamos
diminuindo, vaga por vaga, o
espago para os carros. Até que,
em 2018, chegou o momento
em que o bar estava muito
grande para o estacionamento’,
lembra Frederico.

Atualmente, o negdcio conta
com trés sedes - além de Porto
Alegre, o Céu também estd
presente em Capao da Canoa e
Florianépolis (SC) - e, segundo
Frederico, cada uma tem suas
peculiaridades. No ponto da
capital gaucha, o foco é no
bar. Alj, séo oferecidos drinks,
cervejas e chopes, além de
hamburgueres e porcdes para
compartilhar. O empreendedor
também exalta 0 compromisso
do local com a cena artistica
da cidade, que sempre busca
proporcionar shows de artistas
locais, além de disponibilizar
um estudio de tatuagem.

“Desde o inicio, botamos
musica ao vivo. Se a gente nao
colocar uma atra¢do, nao temos

0 mesmo engajamento. E quase
100% sao artistas locais, de
géneros musicais variados”,
afirma Frederico.

Desde o inicio de maio, o
Rio Grande do Sul esta sofrendo
as consequéncias de uma das
maiores tragédias ambientais da
histoéria do Pais e, consequente-
mente, muitos empreendedores
gauchos tiveram seus negocios
afetados. O Céu Bar + Arte foi
uma dessas operagdes, mesmo
que a sede nao tenha sido atin-
gida diretamente pela agua.

“Ficamos dias sem luz. Para
ndo perder os insumos pere-
civeis, fizemos hamburgueres
para doacéo e para ajudar quem
estava trabalhando com os
resgates. Doamos 4dgua e tudo
que poderia estragar, e ficamos
trés semanas parados. Que-
rendo ou néo, os boletos vao
acumulando, mas gragas a Deus
a agua nao chegou até aqui’,
conta Frederico.

Ap6s o periodo parado, os
irmaos entenderam que era
hora de retomar as atividades.
Mas, mesmo assim, eles perce-
beram que muitos outros bares
e casas noturnas em diversos
pontos da cidade ainda nao
estavam conseguindo operar.

Foi assim que Pedro teve a ideia
de criar a iniciativa Os Bares
pelos Bares.

“Como ja fazemos eventos
com bares parceiros, o Pedro
nos disse: ‘vamos abrir as
portas do Céu para todo mundo
que tiver sido afetado conseguir
fazer eventos’. Como somos
amigos de varios outros bares,
fui oferecendo a ideia, para que
as pessoas possam fazer uma
festa e capitalizar um pouco,
pagar algumas contas que
estejam ativas ou algo do tipo”,
explica Frederico.

Assim, através do seu
perfil oficial no Instagram
(@ceubarearte), 0 espaco do
Céu Bar + Arte foi colocado a
disposicéo para sediar outros
eventos. Até agora, duas parce-
rias com outros empreendimen-
tos ja foram concretizadas: uma
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Frederico Lincoln é um dos sécios do Céu Bar + Arte na Cidade Baixa

com o Layback Park, bar locali-
zado na Orla do Guaiba, e outra
com o Cortex, casa de festas
localizada no 4°Distrito. Além
disso, um evento solidario em
conjunto com os estudantes da
Faculdade de Biblioteconomia e
Comunicacédo (Fabico) da Ufrgs
também acontecera no Céu. Ou-
tras parcerias ainda estao sendo
firmadas, e as atualizacoes
serao publicadas no Instagram
oficial do empreendimento.

O Céu Bar + Arte esta loca-
lizado na rua General Lima e
Silva, n°1487, e opera de terga
a sédbado, das 18h a 1h. O local
também esta funcionando como
ponto de arrecadagao e, além
disso, o pagamento do couvert
artistico pode ser feito com um
quilo de alimento nao perecivel,
que serd destinado para a doa-
cao das vitimas da enchente.

Casa de festa pretende seguir com arrecadacoes de doacoes até o fim de 2024

A Cucko, casa noturna
localizada na rua General Lima e
Silva, n® 1037, na Cidade Baixa,
completou 10 anos de operagéao
em dezembro de 2023. O que
Thais Gomes, proprietaria do
negocio, ndo imaginava € que
a operacao passaria por mais
um momento delicado alguns
meses depois. Apds a pandemia
de Covid-19, a empreendedora
teve de fechar as portas do seu
estabelecimento mais uma vez,
quando a enchente se alastrou
pelos bairros de Porto Alegre.

A casa n&o foi afetada direta-
mente, pois a dgua nao chegou
até o local, mas Thais optou por
paralisar as atividades.

“As ruas ao redor estavam
todas alagadas. Nao havia como
acessar e também nao era
confortavel seguirmos com uma

agenda de festas naquele caos.
Minha avo mora em Canoas e
estava embaixo d'agua. Como
eu poderia dizer para as pessoas
naquele momento ‘venham
beber?”, pondera.

A empreséria estava de
férias e fora do Brasil quando
comegou a receber as noticias
do que estava acontecendo no
Rio Grande do Sul. Poucos dias
antes de retornar para o Pais, o
Aeroporto Salgado Filho fechou
e ela tomou a decisdo de tam-
bém fechar o seu negdcio a dis-
tancia. “Foi um momento dificil,
porque quem nao estava aqui
nao tinha ideia do que de fato
estava acontecendo’, lembra.

A casa ficou sem operar
cerca de um més e, ao retomar
suas atividades, abriu espaco na
agenda para receber produgdes

de estabelecimentos que foram
atingidos pela enchente. Na ulti-
ma semana, o Cucko recebeu a
Galeria 304, localizada na rua In-
dependéncia, n°® 304, no Centro
de Sao Leopoldo. Assim como o
Ocidente e o Céu, a casa noturna
também realizard um evento em
parceria com o Cortex.

Para apoiar esses outros
locais da cena do entretenimen-
to em Porto Alegre e Regido
Metropolitana, o negocio teve
que cancelar algumas festas
proprias para dar espago para
produgdes externas. “Abrimos
méo de algumas datas da casa,
que ja eram internas, justamente
para compartilhar com outras
casas que foram diretamen-
te prejudicadas. As demais
datas foram transformadas em
eventos beneficentes’, explica

Pedro Tribino, produtor-geral da
Cucko. De acordo com ele, todos
os eventos do estabelecimento
contam com arrecadacao de
donativos ou com reversao da
bilheteria para doagao.
“Fizemos agdes para o
Quilombo Machado e, no dia 25
de maio, quando aconteceu o
Baildo da Cucko, destinamos as
doagbes arrecadadas para um
Centro de Tradi¢cdes Gauchas
(CTG) que esté abrigando
algumas familias”, relata Thais.
Segundo ela, a ideia € organizar
as doagoes de acordo com as
necessidades das comunida-
des atingidas e dos abrigos.
Além disso, os clientes que
ajudarem com doacdes ganham
alguns beneficios. “Estamos
promovendo agdes de troca.
Realizamos uma festa em que

os 100 primeiros que entraram
ganharam um drink da casa ao
doar um agasalho. A ideia é usar
nossa estrutura para contribuir
de todas as formas possiveis”,
destaca Pedro.

O Cucko continua com a
agenda disponivel para outros
bares e casas noturnas que tive-
ram suas estruturas danificadas;
os interessados devem entrar
em contato com o estabeleci-
mento. “Queremos ajudar esses
outros negocios, mas respeita-
mos quem prefere se recolher
neste momento. Entendemos
que, mesmo oferecendo Nosso
espaco, nao é a mesma coisa.
Ter um negocio € como ter uma
casa, vocé sabe como funciona,
conhece cada corredor, e operar
em um local desconhecido néo é
facil”, reflete Thais.
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A responsabilidade de inspirar quando o
resultado diverge do esperado

O papel da lideranga é um
tema que nunca sai de pauta
e ganha nova énfase a cada
situagao que atrai os holofo-
tes por envolver a gestdo de
grandes organizacdes. O caso
mais recente € o de seis dias
adotada pela Samsung para os
seus executivos na Coreia do
Sul. Para além da discussao se
isso é bom ou no e se a cria-
cao dessa “sensacao de crise”
- como foi definida pela propria
multinacional - gerara o resul-
tado esperado, meu foco aqui
€ destacar a responsabilidade
que o posto de lider carrega
consigo em qualquer situagao
ou lugar.

A Samsung tomou essa
deciséo diante do baixo de-
sempenho de suas principais
unidades, o que teve forte
influéncia de fatores externos,

vale pontuar. Mas, no mundo
corporativo, ndo hé espago
para desculpas, é preciso agir.
O objetivo, segundo a compa-
nhia, é que o prejuizo possa
ser superado através do maior
esforco empregado por todos,
a comegar pelas liderangas,
que devem puxar essa onda de
melhora.

Em qualquer situagao de
crise, alguém sempre precisara
tomar a frente, assumir respon-
sabilidades, pagar um pouco
mais caro e guiar os demais
para a solugdo. A esse perso-
nagem damos o nome de lider.
Um tipo de cargo nao mais tao
desejado pelas geragoes atuais
como foi outrora, o que gerou
nos ultimos anos um verdadei-
ro apagao de liderangas. E o
alto grau de responsabilidade
inerente ao posto é um dos

motivos que tem desencoraja-
do os mais jovens a vislumbrar
esse tipo de progressao na
carreira, ndo por simples falta
de vontade de se esforcar mais,
mas pelas novas perspectivas
de sucesso que estao sendo
formadas.

O compromisso com a
prosperidade dos negécios, a
responsabilidade por puxar
o desenvolvimento da equipe
nos momentos favordveis e de
contornar as situagdes desfa-
voraveis, assim como de saber
compreender o momento que
a empresa enfrenta e buscar
solucdes conseguindo trazer
a equipe para junto, mas prin-
cipalmente, entender o poder
do exemplo, sempre foram
prerrogativas da lideranga. O
jogador que levanta a taga nao
é escolhido a esmo, antes disso

MEL PACHECO/DIVULGAGAO/JC
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ROBERTO VILELA
Consultor empresarial e
estrategista de negocios

ele precisou provar sua capa-
cidade de instruir e motivar

os demais. Da mesma forma, a
lideranga corporativa de fato
nao € para todos, mas para
quem tem ou pode desenvolver
a capacidade de tomar a frente
em todas as situacoes.

De nada adianta exigir mais
produtividade dos postos que
estdo abaixo, sem que haja
alguém os direcionando. Toda
e qualquer filosofia corpora-
tiva precisa ser iniciada pelos
executivos para depois ser
implementada aos demais. E,
neste caso, nao me refiro ape-
nas e simplesmente ao tempo
dedicado ao trabalho, mas a
qualidade do que é entregue,
assim como a consciéncia dos
objetivos e comprometimento
com o alcance deles.

O exemplo da Samsung
mostra que, acima de tudo, a
postura de comprometimento
com o negocio, independen-
temente do desafio e se ha
concordancia pessoal com
o proposto, precisa vir da
lideranga. O exemplo arrasta,
especialmente em momentos
que podem ser decisivos para
a continuidade de um negocio.
E a postura do lider e o seu
proprio compromisso com a
melhoria, que vai fazer a dife-
renga no engajamento do time.

BOM SABER

A

As atualizacées do SOS Musica sdo
divulgadas pelo Instagram da iniciativa
(@sosmusicapoa). Os profissionais do
setor impactados pela enchente devem
responder o formuldrio disponivel nas
redes sociais do projeto.

Iniciativa auxilia musicos e negocios do
setor impactados pela enchente

JULIA FERNANDES

@eujuliafernandes

Assim como na pandemia
de Covid-19, a drea da cultura
foi duramente afetada pelas
enchentes que atingiram o Rio
Grande do Sul. Nas dltimas
semanas, Alice Castiel Ruas,
produtora musical, sentiu algo
semelhante ao que ocorreu em
2020, quando eventos e shows
foram cancelados e bares e res-
taurantes fecharam as portas.

Vendo amigos e colegas
perderem espagos, instrumen-
tos de trabalho e oportunida-
des, Alice se juntou a outros
produtores para encontrar
uma solugao para auxiliar os
artistas. Assim nasceu o SOS

Mudsica, uma iniciativa focada
em conectar e articular acoes
em prol do setor. “Foi um
reflexo de nossa experiéncia
com a pandemia, que foi muito
impactante para a area da
cultura. Esse momento das
enchentes nos fez acender uma
luz amarela”, relata Alice. O
SOS Mdsica pretende atender
artistas da Grande Porto Alegre
através de trés etapas: mapea-
mento, articulacdo de doacdes
e voluntdrios para limpeza, ma-
nutencdo e primeiras agdes de
reparos nos espacos afetados, e
por fim, conectar quem precisa
com doacdes e parceiros inte-
ressados em ajudar.

De acordo com ela, a equi-
pe a frente da iniciativa fez um

recorte pensando em estabe-
lecimentos que geram renda
para a musica. Desde bares
e casas de shows até escolas
de musica, estudios, casas de
técnicos e de professores que
utilizam suas préprias residén-
cias para dar aula ou guardar
instrumentos e equipamentos.
O grupo diz que teve receio
de cair em um assistencialismo
e garante que esse nao € o ob-
jetivo. “Nao realizamos politicas
publicas, ndo é nosso dever.
Entendemos que isso € uma
responsabilidade do Estado. O
projeto foi o resultado de um
movimento da gente, enquanto
sociedade civil”, reflete. Além
disso, os produtores preten-
dem encontrar parcerias com

empresas de equipamento de
som e instrumentos. “Também
pensamos em como podemos
dar visibilidade para os artistas
daqui. Os eventos e festivais do

INSTAGRAM/SOSMUSICA/REPRODUGAO/JC

Brasil vao ter que olhar para
os artistas do Sul. Temos que
entender como faremos desse
limao uma limonada”, comen-
ta Alice.
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Tem algum negdcio novo abrindo as
portas no teu bairro? Conta para o
GeragdoE pelo Instagram
(@jcgeracaoe).

Bayr secreto
focado em

drinks abre na
Cidade Baixa

O Korvo tem como
foco os drinks e busca
ser um ambiente
reservado e confortavel
para os frequentadores

do bairro mais boémio
da cidade

JAMIL AIQUEL
@jamil_aiquel

Fundado pela dupla de
empreendedores Fagner Nunes
e Claudio Lague, o Korvo é
novidade na rua Doutor Sebas-
tido Ledo. Adepto do conceito
de bar secreto, viral nas
redes sociais e muito
comum em outras
grandes capitais ao
redor do mundo,

o empreendi-

mento busca

oferecer drinks de

qualidade em um

ambiente reservado

e confortéavel para a

clientela. Aberto ha cerca de
dois meses, o bar ¢ acessado por
uma porta discreta, reforgando

a proposta.

P il i

Estabelecimento disponibiliza sinuca gratuita aos seus clientes

Fagner e Claudio nao séo
empreendedores de primeira
viagem. A dupla esteve a frente
do Boteco Cheiki, empreendi-
mento que operava na avenida
Loureiro da Silva, que acabou
fechando por conta da pande-
mia. Apds alguns anos traba-
lhando como CLT, a vontade de
empreender voltou. Foi em uma
viagem para Argentina que a
inspiragdo para o novo negocio
surgiu. “Fizemos uma viagem
para Buenos Aires e vimos esse
conceito que eles tém dos bares
secretos. Resolvemos trazer para
C4, porque € uma coisa que nao
se encontra aqui’, lembra Fagner

Apos decidir o conceito do

novo empreendimento, s6

faltava o espaco. Foi ai
que Fagner lembrou
de um antigo de-
sejo. “Sempre que
ia para o Cheiki
passava por aqui e
via esse ponto. Por
fora, nem pare-
cia ser tdo grande.
Tinhamos quase tudo
acertado para alugar outro
ponto, mas o dono acabou
dando para tras de dltima hora.
Passei por aqui e vi a placa de

EVANDRO OLIVEIRA/JC

EVANDRO OLIVEIRA/JC

Fagner Nunes e Cldudio Lague sdo sécios do Korvo, negacio que pretende ser um bar secreto na Cidade Baixa

aluga-se. Entdo, vi que era para
ser. Foi muito mais emocao do
que razao’, conta.

Apo6s um investimento de
aproximadamente R$ 80 mil e
trés meses de reforma, o Korvo
saiu do papel. Um dos principais
diferenciais do empreendimento,
segundo os soécios, € a diversi-
dade de ambientes do local. Por
14, os clientes podem optar por
sentar em sofds de couro espa-
lhados pelo espago, jogar sinuca
ou ficar em pé em um espago
proximo ao bar. “O bar secreto
€ um local onde tem um espago
para sentar, para confraternizar
com 0s amigos e também tem
um espaco para ficar em pé, per-
to do bar curtindo uma musica.
Notamos que, aqui na Cidade
Baixa, um sofé é extremamente
disputado. Em muitos lugares,
se a pessoa nao chega primei-
ro, ja senta na banqueta. Aqui,
tentamos trazer conforto para
todo mundo. O pessoal sobe as
escadas e a primeira coisa que
se nota é a quantidade de sofés”,
afirma Fagner.

No Korvo, o foco sao os
drinks. Além dos cldssicos, eles
oferecem bebidas autorais e sem
dlcool. Segundo os empreende-
dores, os destaques vao para o
Pink Mary, bebida autoral com
vodka, suco de cranberry, liméo
siciliano e espumante, e a caipiri-
nha de rdcula. Outro diferencial
da casa é que tudo tem um pre-
€O Unico, com os drinks saindo
por R$ 28,00 e as caipirinhas
por R$ 22,00.

Apesar de estar localizado

REPRODUCAO/ANA ZIMM/JC

EVANDRO OLIVEIRA/JC

Um dos diferenciais do empreendimento é a variedade de ambientes

proximo a Cidade Baixa, bairro
atingido pela enchente, o Korvo
néo teve sua estrutura afetada.
Mesmo assim, foram mais de

20 dias sem operar, algo que

€ um problema para qualquer
empreendedor. “Por estarmos
no segundo andar, ndo fomos
atingidos neste sentido. Portanto
conseguimos voltar a operar

normalmente”, diz Fagner. Para
ajudar os afetados pelas enchen-
tes, os empreendedores afirmam
que o Korvo esta servindo como
ponto de coleta de doagdes.

O empreendimento esta lo-
calizado na rua Doutor Sebastido
Leao, n® 213.0 Korvo funciona
de quarta-feira a sébado, das
19h a meia-noite.
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Confeitaria
aposta em
carddpio
internacional

STEFANIRODRIGUES
@stefanirodrig

Localizada no bairro
Azenha, a Ursa, confeitaria
especializada em bolos de
buttercream, abriu as portas
em abril. A ideia do negocio
nasceu da paixao do casal
Ingrid Cavalli e Alexandre
Adolfo pela culinaria e
pela busca por novos
sabores e técnicas.

A proposta da
operagao é
oferecer um
cardapio sazonal
e com inspiracoes
internacionais.

Com experiéncia
na cozinha e formacéo
na area da Comunicacao
voltada para pesquisa de
tendéncias, Ingrid sempre
esteve atenta as novidades
da gastronomia, enquanto
Alexandre, formado em
Administragao, especializou-
se na panificacao, e, hoje,
contribui com sua expertise no
negocio.

A ideia dos
empreendedores é que a Ursa
ndo siga um conceito rigido de
cardédpio, mas uma abordagem
mais flexivel e experimental.
“Queremos oferecer um
menu fixo pequeno, mas
com opg¢des que mudam de
forma sazonal. Nosso objetivo
é trazer sabores inusitados
e diferentes, inspirados em
tendéncias internacionais e
na nossa propria criatividade”,
explica Ingrid. Embora
ja trabalhassem com os
produtos por encomenda,

a necessidade de abrir um
ponto fisico surgiu pelo grande
volume de entregas. O casal
relata que, por morar em

um apartamento, era dificil
expandir o negdcio. “Quando

se mora num edificio, ndo
pode estar circulando com
mil entregas, é desconfortavel
para os outros moradores,
fora que uma hora comega a
misturar onde é tua casa e o
teu trabalho”, lembra ela.

A confeitaria oferece
produtos como palhas
italianas, cookies rusticos,

além de outros doces e
bolos artesanais, com
destaque para os
decorados em
buttercream.

Em pouco
tempo de
operagao,

0 negocio

ja precisou se
adaptar. Diante das
adversidades trazidas pela
enchente, o foco da operagéo
migrou para a confeitaria.
Apesar da mudanga, as
focaccias Garden, decoradas
com ingredientes frescos que
formam pequenos cogumelos,
que foram o primeiro prato de
destaque , ainda podem ser
adquiridas sob encomenda.

Os sécios projetam para o
futuro o retorno da operagao
de panificacédo, mas de forma
enxuta, com uma assinatura
de paes, mas ainda sem data
para comegar. A partir do
més de julho, Ingrid pretende
transformar a Ursa também
em um local de aprendizagem.
A ideia é ensinar a mulheres
que estao em situacgédo de
vulnerabilidade, especialmente
por conta das enchentes,

a confeccéo de produtos
rentaveis. Serdo cinco alunas
por més para formagao em
confeitaria basica. Também
havera uma grade de cursos
pagos, que subsidiaréo a oferta
das bolsas. O formuléario para
solicitacao de bolsa estara
disponivel no Instagram da

oy
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Ingrid Cavalli e Alexandre Adolfo sdo os empreendedores por trds da Ursa, novidade no bairro Azenha

o=

Negdcio opera narua Doutor Sebastiédo Ledo, n® 46, em Porto Alegre

empresa a partir do dia 15 de
junho. Além dos produtos para
levar, a ideia do casal é que os
clientes possam experimentar
o cardéapio no local.

TANIA MEINERZ/JC

(@ursapoa).

Embora pratos como o bolo
com amoras e as focaccias
decoradas remetam a um clima
mais florestal, o casal garante
que o desenvolvimento da
marca aconteceu de forma
organica. “Uma coisa nao tem
nada a ver com a outra, na
verdade. O nome Ursa surgiu
muito por essa questdo de
nos vermos como uma familia
de ursos, sempre unidos.
Montando o carddpio que
percebemos a coincidéncia’,
conta Ingrid. Os pratos podem
ser encomendados com
antecedéncia para garantir
a disponibilidade dos itens
desejados, uma vez que o casal
trabalha com antecipagao
para garantir a qualidade. As
encomendas sao recebidas pelo
Instagram e pelo WhatsApp
(51 99676-0380) a partir
de segunda-feira, e os socios
alertam que, como a produgao
é limitada, pode ocorrer
de produtos nédo estarem
disponiveis a pronta-entrega.

TANIA MEINERZ/JC

Endereco e horario
de funcionamento

da Ursa

A Ursa esté localizada na rua
Doutor Sebastido Ledo, n° 46,
no bairro Azenha. Inicialmente,
a operacao sera de quarta a
sexta-feira, das 11h as 18h.
Aos sébados, das 9h as 14h.

Li.
L)

Seguindo a proposta
de um cardéapio sazonal, o
cardapio do local é renovado
semanalmente, sendo
divulgado no Instagram



