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Empresas&negocios

Diniz confirma expansao de franquias no Estado

Fundada hd 32 anos em Sédo Luis do
Maranhao, a rede de éticas Diniz tem
planos de aumentar no decorrer des-
te ano o nimero de franquias no Rio
Grande do Sul. Atualmente s&o 43 lojas
no Estado e a meta é chegar préximo
de 50, com alta entre 10% e 15%. “Es-
tamos mapeando oportunidades para
definicdo dos municipios que serdo
contemplados. Temos expectativa mui-
to grande com estas novas operagoes e
com as demais ja existentes no Estado’,
assinala Claudia Valerio, diretora de
operagdes e expansdo. O plano também
contempla outros estados. Atualmente,
a rede tem 1,2 mil lojas franqueadas, a
maioria em operagao no Nordeste.

A executiva entende que ainda
existe espaco para crescer em Porto
Alegre, mas o interior € ponto de aten-
¢do no plano. Adianta como um dos
problemas para definicdo dos locais
é a dificuldade em conseguir pontos
comerciais em sintonia com a politica
da empresa e de custos compativeis.
“Néo é facil achar ponto bom. Traba-
lhamos a expansao de forma muito
responsdvel, a gente ndo abre hoje
para fechar amanha. Este é um dos
nossos pontos de atencdo’, explica.

Na avaliacdo da executiva, o Rio
Grande do Sul tem suas particulari-
dades, as quais precisam ser respeita-
das para assegurar bons resultados.
“Respeitamos muito esta cultura,
bem como os concorrentes e os clien-
tes”, acrescenta. Afirma que consoli-
dar a marca no Estado foi um desafio,
superado a partir do entendimento
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do que o consumidor deseja.

Para Claudia, ndo adianta crescer
numa velocidade muito grande e de-
pois fazer com que os nomes desapa-
recam. “Os franqueados sdo sempre
procurados para saber do interesse
em mais pontos, porque respeitamos
muito quem ja estd na rede. A gente
nao fica nessa busca super incessan-
te. Queremos abrir com coesio e res-
ponsabilidade. Mas somos arrojados
nas negociacdes em busca de novas
localizagdes”, observa.

Ainda que confiante, a diretora
comenta que também é preciso admi-
nistrar o cendrio econdémico nacional
que ainda ndo é favoravel. Destaca
que o faturamento vem crescendo
gradualmente desde o fim da pande-
mia, que impactou fortemente o de-
sempenho da empresa. ‘A gente vem
melhorando um pouquinho a cada
ano para voltar ao que éramos antes
da pandemia’, ressalta.

Para ela, a pandemia foi um baque
para toda a sociedade e deu uma me-
xida no mercado. A projecdo € que
2024 seja melhor que o ano passado,
com expectativa de crescer dois digi-
tos. “Estamos trabalhando bastante
para isso, investindo em marketing,
em campanhas e nesse plano de ex-
pansdo’, acrescenta.

Destaca que 70% dos franquea-
dos possuem mais de uma unidade.
Atualmente, em torno de 6 mil pes-
soas trabalham nas franquias e no
grupo. Fundada por Arione Diniz, é a
maior rede brasileira do varejo dptico
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Atualmente sao 43 lojas no Estado e a meta da empresa é chegar proximo de 50, com alta entre 10% e 15%

com capital 100% nacional.

Uma das novidades da Oticas Diniz
para o mercado € a primeira linha de
produtos sustentaveis, com edicdo li-
mitada e batizada de “Sustentabilidadii
Collection”. Uma das principais carac-
teristicas da colecédo € o uso de niquel
reciclado e de resina sustentavel, obti-
da a partir de garrafas PET p6s-consu-
mo, ou seja, 100% recicladas.

Esse processo reduz o consumo
de dgua em 90% e as emissdes de
CO2 em 70% em comparagao com a
producdo de pléstico convencional.
Ambos os materiais utilizados na fa-
bricacdo das armacoes atendem aos
padrdes de qualidade, garantindo du-
rabilidade e resisténcia. O diferencial
da linha se estende as flanelas, pro-
duzidas com poliéster reciclado, uti-
lizando garrafas PET, e aos estojos,
confeccionados com cortica natural.

De acordo com Renata Martins,
gerente de produtos armagao, a ins-
piracdo para a colecdo eco-friendly
surgiu da busca por acdes sustenta-
veis que minimizem danos ao meio
ambiente. De acordo com a executiva,
a empresa procurou fornecedores de
qualidade para garantir matérias-pri-
mas diferenciadas e certificadas.

O publico visado €, principalmen-
te, o jovem que valoriza produtos que
tenham um propésito. “E um produto
que sé a Diniz tem, é exclusivo’, reite-
ra. A colecdo é composta por 22 mo-
delos entre receitudrios e solares. De
cada cinco garrafas é produzido um
par de 6culos.
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Empresa levou o lancamento para a feira do setor

CooperVision
apresenta
tecnologia 1nédita

Uma das lideres globais no setor de len-
tes de contato, a CooperVision apresentou a
Biofinity Toric Multifocal, tinica lente de con-
tato térica multifocal do mercado brasileiro
para atender usudrios com astigmatismo e
presbiopia (vista cansada), simultaneamen-
te. Também visdo excepcional para todas as
distancias: perto, intermedidria e longe, algo
até entdo inexistente no Pais. “E uma solucio
inovadora para uma parcela da populacdo
que enfrentava desafios no uso de lentes de
contato”, comenta Gerson Cespi, diretor-geral
da CooperVision para o Brasil e de Controle
de Miopia para a América Latina.
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