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L E M B R A D A S  % P R E F E R I D A S  %

4,00
Anchieta 
(Porto Alegre)

3,00
Farroupilha

2,50
Colégio Notre 
Dame (Passo 
Fundo)

2,00
Colégio Marista 
Rosário (Porto 
Alegre)

2,00
Colégio La 
Salle Carmo 
(Caxias Do Sul)

3,94
Anchieta 
(Porto Alegre)

2,82
Farroupilha

2,54
Colégio Notre 
Dame (Passo 
Fundo)

1,97
Colégio Dom 
Feliciano 
(Gravataí)

1,97
Colégio La 
Salle Carmo 
(Caxias Do Sul)
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LEMBRADA
Essa categoria destacou-se como uma 

das mais citadas na pesquisa, apresentando 
um elevado índice de pulverização entre as 
marcas. O Colégio Anchieta (Porto Alegre) foi 
a instituição que mais se destacou entre os 
líderes gaúchos em relação às lembranças de 
instituições privadas de ensino médio. Isso 
reforça a ideia de que a marca Escola de Ensi-

no Médio Privado que está na mente dos líde-
res está associada à realidade regional.

PREFERIDA
O Colégio Anchieta (Porto Alegre) se 

destaca, também, como a principal marca 
desse setor, e nota-se que sua pontuação 
é mais expressiva em Porto Alegre e na Re-
gião Metropolitana. 

ESCOLA DE ENSINO MÉDIO PRIVADO

Colégio Anchieta é o mais lembrado 
e o preferido pelas lideranças

Renan Perovano Ferreira, advo-
gado e criador da Inclusive Wine, dá 
dicas de leitura para empreender.  

1. A coragem de não agradar. 
Livro que nos coloca no protagonis-
mo de nossa própria história e de-
monstra como a filosofia pode aju-
dar a nos libertarmos da opinião 
dos outros.

2. Biografias. Considero mui-
to importante ler as biografias dos 
fundadores de empresas que ad-
miro, pois muitas vezes encaramos 
nossos sonhos e objetivos como 
algo inatingível, e muitas dessas 
histórias e biografias dão forças, 
trazendo uma percepção de que 
pessoas comuns mudam o mundo 
através do seu esforço e trabalho. 

3. A mente do empreendedor. 
Aprendi várias dicas práticas com 
esse livro, um verdadeiro manual 
de como empreender e ajudar a evi-
tar diversas situações indesejáveis.

DROPS DO GERAÇÃOE

Autoconhecimento é a  
chave para empreender

ARQUIVO PESSOAL/JC

Renan Perronavo Ferreira,  
da Inclusive Wine


