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Nota: *O quarto e quinto lugar da lembrança e da preferência foram decididos pelo critério de desempate, considerando a 
marca com o maior percentual na região de POA/Metropolitana, regiões de maior representatividade da amostra, e pela 
quantidade de regiões com inserção.
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LEMBRADA
A OAB-RS se destaca como a entidade 

mais lembrada entre os entrevistados, com 
a maioria citando-a como referência em en-
tidade jurídica (58,3%). O órgão foi lembra-
do em todas as regiões do RS, conquistando 
mais de 1/3 de popularidade de marca. 

PREFERIDA
A OAB-RS tem a preferência de mais de 

2/3 da maioria das regiões (67,1%), com des-
taque em Caxias do Sul, atingindo 85,2%, 
em Ijuí e Santa Maria, alcançando 81,3%. 
Esses índices ultrapassam a média geral da 
categoria nesse estudo.

ENTIDADE JURÍDICA

Ascensão constante: OAB reforça sua liderança 
entre as entidades jurídicas no Estado

LEMBRADA
É relevante destacar que a Farsul obteve 

pontuações em todas as nove regiões, com 
maior destaque para a região de Porto Alegre 
(37,7%). Foi a marca mais lembrada, lideran-
do a recordação em quatro das nove regiões.

 
PREFERIDA

A Farsul obteve pontuação em oito das 

nove regiões, não pontuando apenas na 
região de Santa Cruz do Sul, onde o desta-
que regional se divide entre Afubra (24,0%) 
e Emater (20,0%). Dessa forma, destaca-se 
como a marca líder nessa categoria, sendo a 
mais lembrada e a preferida pelos líderes. A 
marca não lidera nas regiões onde emergem 
lideranças regionais, como é o caso da Asso-
ciação Rural de Pelotas (26,1%).

ENTIDADE RURAL

Farsul segue líder como entidade 
de representação rural


