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Melnick cresce e dispara na lembranca

LEMBRADA

Mais uma vez, a Melnick foi a marca de
destaque, mesmo que no mercado da cons-
trugao civil haja pulverizagao, com 122 marcas
citadas e uma relacao regionalizada com as
marcas. A Melnick foi lembrada em todas as
regioes do RS, com ampla margem em relacao
ao segundo lugar. A Melnick destaca-se espe-
cialmente em Porto Alegre e lidera na Regiao
Metropolitana e na regiao de Caxias do Sul.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 112 mar-
cas, média menor de citacoes de marcas da
edicao anterior. A Melnick tem a preferéncia do
Estado, liderando nas regides de Porto Alegre
e Metropolitana. E por liderar isolada em lem-
branca e preferéncia, é a marca lider da cate-
goria de Construtora. Na preferéncia, crescem
as marcas com dominancia regional como a
Construtora Jobim (da regido de Santa Maria).
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Nota: *O quarto e quinto lugar da lembranca foi decidido pelo critério de
desempate, considerando amarca com o maior percentual na regido de
POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.
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Cotrijal avanca e lidera setor

LEMBRADA

Foram citadas 49 marcas na categoria
Cooperativa Agricola. A Cotrijal, de Nao-Me-
-Toque, foi a marca mais lembrada pelas li-
derancas gaiichas. A Santa Clara se mantém
como a segunda cooperativa agricola mais
lembrada entre os lideres gaiichos, seguida
da Cotriba que cresceu 3,45 pontos.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 36 marcas
na categoria. A Cotrijal & a marca preferida,
com 17,4% - quase o dobro da segunda co-
locada. A cooperativa obteve a preferéncia em
cinco regioes do Rio Grande do Sul. A Santa
Clara cresceu em relagao a pesquisa anterior e
€ a segunda marca preferida dos lideres.
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A Suvinil lidera a pre-
feréncia da categoria Tinta
Predial na pesquisa Mar-
cas de Quem Decide 2024.
Ela também esta entre as
cinco mais lembradas pe-
las liderancas do Rio Gran-
de do Sul no levantamen-
to realizado pelo Jornal
do Comércio.

O resultado é fruto da
conexao da Suvinil com
seus publicos, que possi-
bilita a marca entender as
dores da jornada de pintu-
ra e oferecer solugdes que
simplificam os seus passos.
Afinal, ha mais de 60 anos,
a marca acompanha as his-
torias dos consumidores e
os ajuda a transformar o lu-
gar onde moram, vivem e
se expressam.

Presente em todos os
estados e regides do Pais,

de venda, a Suvinil oferece

Suvinil € a tinta predial preferida no Marcas 2024
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em mais de 45 mil pontos 0 lancamento mais recente entre as ferramentas de facilitagao da Suvinil é o Guia de Escolha de Cores

uma linha completa de pro-
dutos para revestir e pintar
paredes, pisos, tetos, azule-
jos, madeiras, metais, entre
outras superficies.

Além das diversas solu-

cOes, a marca oferece ferra-
mentas que reforcam o seu
compromisso com a facili-
tagcdo da jornada de pintu-
ra para simplificar desde a
escolha de cores — uma das

principais dores da jornada
do consumidor de tintas —
até a definicado do melhor
tipo de produto para a su-
perficie desejada e a busca
por profissionais de pintura

capacitados pela marca.

O langamento mais re-
cente entre as ferramentas
de facilitacao é o Guia de
Escolha de Cores. Em trés
passos simples, a ferramen-
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Conteudo produzido pelo NUC|eO-l para Suvinil

Conteddo multimidia patrocinado

ta, de maneira intuitiva, per-
mite explorar as tonalidades
de acordo com as preferén-
cias dos consumidores.

Ao ser conduzido pela
ferramenta, é possivel che-
gar a uma paleta de tintas
com tonalidades parecidas,
facilitando a decisdo com
base nas preferéncias es-
téticas e necessidades do
consumidor. Nela estdo
reunidas todas as cores e
variagdes do leque Suvi-
nil, subdivididas de acordo
com a intensidade e as sen-
sacoes que elas expressam.

Para Renato Firmia-
no, diretor de Marketing
da Suvinil, o prémio entre-
gue pelo JC no dia 12 de
marco consolida as acles
de marketing da empresa.
“Conquistar mais um re-
conhecimento no prémio
Marcas de Quem Decide si-
naliza que estamos atentos
as necessidades dos con-
sumidores para seguir evo-
luindo com o objetivo de
deixar a jornada de pintura
cada vez mais simples”, diz
0 executivo.




