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LEMBRADA
O Grêmio Náutico União (GNU) foi lem-

brado em oito das nove regiões do Estado, 
com dominância de marca na cidade de Por-
to Alegre. A vice colocada, Sogipa, pontuou 
em seis regiões. O GNU foi a marca mais lem-
brada pelos líderes, demonstrando que tem 
popularidade. A maioria das regiões tiveram 
vencedores diferentes.

PREFERIDA
O Grêmio Náutico União mostrou ser o 

predileto entre os líderes de Porto Alegre e da 
Região Metropolitana. Não há uma dominân-
cia estadual. 

Os resultados, assim como na lembran-
ça desta categoria, são pulverizados, mos-
trando que se trata de um cenário de lideran-
ças regionais.

CLUBE SOCIAL

Grêmio Náutico União mantém liderança 
como principal clube de lazer no Estado
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A Tramontina foi a marca líder tanto na 
preferência quanto na lembrança na cate-
goria Marca Gaúcha Inovadora da pesqui-
sa Marcas de Quem Decide 2024.  Rosa-
ne M. Fantinelli, diretora de Marketing da 
empresa, conta o que torna a companhia 
uma referência em inovação. 

“Na Tramontina, estamos em constante 
busca por mais tecnologia e inovação, seja 
nos produtos ou em processos. Através dos 
nossos Centros de Inovação, Pesquisa e De-
senvolvimento (CIPeDs), são desenvolvidos 
estudos minuciosos antes de qualquer lan-
çamento, não apenas para ampliar nosso 
portfólio no que se refere a novas formas 
físicas e funcionais, mas também para in-
vestir em detalhes únicos que despertam o 
desejo do consumidor. Além de uma marca 
de qualidade, queremos estar presentes em 
diversos momentos na vida das pessoas, 
criando laços e passando de geração em 
geração”, afirma a executiva. 

A marca também foi reconhecida em 
outras categorias. Figurou, por exemplo, 
entre as 10 grandes marcas do Rio Grande 
do Sul, uma das listas mais concorridas 
do estudo. 

CATEGORIAS ESPECIAIS

O que torna uma 
marca inovadora ao 
longo de tantos anos
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Rosane M. Fantinelli é diretora 
de Marketing da Tramontina


