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Mais um ano de
reconhecimento

E uma satisfacdo enorme sa-
ber que nossos qualificados leito-
res e leitoras estao recebendo a
262 edicao da pesquisa Marcas
de Quem Decide, promovida pelo
Jornal do Comércio todos os anos.

O trabalho consiste em um
levantamento exclusivo e apro-
fundado sobre mais de 70 seto-
res da economia gaticha.

E a (nica pesquisa de am-
plitude estadual que mede tanto
as marcas mais lembradas quan-
to as preferidas de consumido-
res galichos.

O projeto tem um papel im-
portantissimo para o mercado,
pois traca um verdadeiro pano-
rama de branding das principais
empresas do Rio Grande do Sul.

Além de tudo, o Marcas & um
projeto alinhado aos principios
do Jornal do Comércio, de produ-
zir informagao com responsabili-
dade e contelidos exclusivos.

Mais do que isso, a pesqui-
sa esta em linha com a histéria
e a proposta do JC desde a sua
fundacao, de levar ao seu pibli-
co informagao estratégica para
0S negocios.

O Marcas apresenta para as
empresas resultados que refle-
tem diretamente o trabalho reali-
zado ao longo do ano.

A pesquisa, apresentada ao
longo das proximas paginas, ser-
ve de termdmetro para que as
companhias possam tracar suas
estratégias, a fim de alcancar me-
lhores resultados de marca.

Dessa forma, ao mesmo tem-
po, 0 Marcas auxilia investido-
res e consumidores nas tomadas
de decisoes.

E, se lembrarmos o que acon-
tece ha mais de 25 anos, também
podemos dizer que ja se tornou
um importante indicador da eco-
nomia do Rio Grande do Sul, mos-
trando a oscilacao e o crescimen-
to das marcas.

Para realizar a pesquisa, con-
tamos com o trabalho da IPO, em-
presa com mais de 26 anos de ex-
periéncia no mercado.

E um trabalho pensado nas
questoes mais importantes para
a nossa economia. Isso ocorre
em linha com outros produtos do
Jornal do Comércio. Um exemplo
€ 0 nosso projeto langado no ano
passado, o0 Mapa Econdmico do
Rio Grande do Sul, que fez uma
radiografia das principais cadeias
produtivas gaiichas.

Valorizando o Interior, via-

jamos pelo Rio Grande do Sul,
realizando cinco eventos regio-
nais, destacando a importancia
econdmica das mais diversas re-
gides do nosso Estado, com o
agronegocio, indlstria, comércio
€ Servicos.

Tudo isso sem descuidar do
que acontece em nossa Capital,
Porto Alegre, onde também esta-
mos atentos a agenda de eventos.
Recentemente, tivemos a realiza-
¢ao do South Summit, com cober-
tura ampla do Jornal do Comércio,
e, nos proximos dias, ocorrera o
Forum da Liberdade.

0 Marcas de Quem Decide
ocorre, entdo, para somar nesse
contexto empreendedor do Rio
Grande do Sul.

Quero usar este espaco para,
também, parabenizar iniciativas
voltadas ao desenvolvimento
econdmico de Porto Alegre.

Acreditamos no empreende-
dorismo e no trabalho; na ino-
vacao e na competitividade; na
tecnologia e na livre-iniciativa
como propulsores do desenvolvi-
mento econdmico e social do nos-
so Estado.

Buscamos manter os valo-
res, que trouxeram a empresa até
seus 91 anos de histéria, man-
tendo sempre o olhar atento ao
futuro, de uma empresa moder-
na, tecnoldgica e comprometida
com a sociedade.

Em breve, lancaremos novos
produtos digitais que visam en-
tregar contedido de alta qualida-
de para 0s nossos assinantes e
oportunidades (nicas para anun-
ciantes e parceiros do Jornal do
Comeércio. Tudo isso sera divul-
gado em nosso site (www.jornal-
docomercio.com) e em nossas re-
des sociais.

Faco um  agradecimen-
to ao fundamental trabalho
da equipe do Jornal do Comércio,
que trilha um caminho consisten-
te com o objetivo de sempre en-
tregar o melhor produto para nos-
s0s leitores e anunciantes.

Parabenizo todos os premia-
dos na pesquisa Marcas de Quem
Decide pela conquista e por esta-
rem entre as principais marcas do
Rio Grande do Sul.

0Os dados apresentados nes-
te caderno nos inspiram a conti-
nuar oferecendo o melhor de for-
ma local e global.

Uma boa leitura!
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