NA SEMANA QUE VEM

Recorte especial
da pesquisa sera
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Caderno Especial do Jomnal do Comércio | Porto Alegre, Sexta-feira e fim de semana, 14, 15 e 16 de julho de 2023
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_Impactar negécio
Sociedade, formando

publicado pelo

GeracaoE

Um recorte especial da pesqui-
sa Os galichos e Consumo foi rea-
lizado para o pblico do Geracaok,
plataforma de empreendedorismo
do Jornal do Comércio. O contelido
sera publicado na semana que vem
e mostrara os desafios de oferecer
produtos de uma forma que con-
temple tanto os jovens quanto os
mais velhos.

Afinal, é facil levar a terceira
idade para o virtual? E quais os ga-
tilhos que fazem a gurizada ir para
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Parabéns aos Comerciantes brasileiros, que com sua
resiliéncia, criatividade e visao Empreendedora,

a loja fisica? Essas respostas esta-
rao no GE da proxima quinta-feira,
dia 20 de julho.

Resultados preliminares apon-
tam que, entre os mais jovens, o
uso diario de aplicativos para en-
tretenimento (60,5%), misicas e
shows (47,3%) e deslocamentos/
transporte (36,8%) esta consoli-
dado e representa praticamente o
dobro dos percentuais encontra-
dos na faixa mais elevada para as
mesmas atividades e frequéncia

empreendedor-
ambientalmente
por meio ¢
imersivas de r
ecossistem
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Os professores da Pucrs que fizeram a pesquisa Dia do Comércio sao Vinicius Brasil, Stefania Ordovas de Almeida e Clécio Aratijo

(diaria).

A parcela jovem é mais adepta
ao “showrooming” e ao “clica e re-
tira”, quando comparado com a fai-
xa mais elevada, e aponta ser me-
nos dependente do vendedor para
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transformam sonhos em realidade,

movimentando a economia para gerar

oportunidades, empregos e renda dentro

de nosso Pais.

Neste dificil momento de incentivos aos
importados, nhosso reconhecimento a
qguem luta e trabalha por nosso Pais.
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efetuar compras online na loja.
Além disso, na amostra do pdbli-
€0 mais jovem, as compras online
aparecem como preferenciais para
51,2% dos respondentes (este per-
centual é de 39% no pablico mais

maduro).

Em relacao ao estado civil, a
grande maioria da parcela mais jo-
vem da amostra é solteira (68,2%).
Na faixa acima de 50 anos, este ni-
mero cai para 18,3%.



