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Ida ao shopping é programa eventual para gaichos

A partir de um questionario
elaborado pela equipe da Pon-
tificia Universidade Catdlica do
Rio Grande do Sul (Pucrs), tendo
como base estudos anteriores
para este mesmo caderno do
JC, foram coletados 401 questio-
narios validos através de coleta
de dados online utilizando-se a

Considerando-se a amostra
total coletada, tem-se um estu-
do com uma margem de erro de
5 pontos percentuais e um nivel
de confianca de 95%. Os dados
foram analisados através de esta-
tisticas descritivas, cruzamentos
e andlise de grupos especificos
dentro da amostra.

. - Vitvo(a)
Caracterlzaqao da amostra 2’2 L YA— 3

Feminino 39,65% 159

Masculino 59,60% 239

Nao binario 0,25% 1

Outros 0,25% 1

Prefiro ndo informar 0,25% 1

Divorciado(a)/
Total 100 401 separado(a)

Solteiro(a)

22,94%

Casado(a)
47,38%

plataforma Qualtrics. Os dados Da pagina 3 a pagina 8, lei- 7,98% -
foram coletados entre 12 e 22 de  tores encontrardao os principais o
junho de 2023. A populagdo-alvo  resultados do estudo. Neste ano, Habito de consumo atual
é composta predominantemente  chama ateng¢ao o dado sobre idas Frequéncia que realiza as mais deumavez | aomenosuma | acada }
por moradores da cidade de Porto  eventuais para quase 60% da po- seguintes atividades porsemana | vezporsemana | 15 dias eventualmente | nao vou
o - .
Alegre (58,4%) pulacdo do Rio Grande do Sul. Ir a0 shopping center 4,49% 12.22% 16.71% 58,60% 798%
Ir a restaurantes 1596% 2195% 20,/0% 38,15% 3,24%
Ir ao supermercado 46,13% 4090% 9,48% 2,49% 1,00%
Irao salao de beleza 0,25% 6,98% 17.46% 45,89% 29,43%
Renda bruta AtéR§1.320 Irashows 0% 0,25% 2,24% 64,59% 3292%
familiar Mais de R$13.200 S 1,50%  Iraoteatro/cinema 0% 125% 4,99% 62,34% 3142%
mensal 31,42% EntreRg1.321 Viajar em férias dentro do pais 0% 0,26% 1,25% 86,03% 1247%
""""""" - eR$3.960 Viajar em férias fora do pais 0% 0,25% 0,50% 4738% 51,87%
Entre R$9.241 9.98%
eR$13.200 ’
18,20% Categoria mensalmente | 6xporano | 4xporano | 2xporano | anualmente | raramente
Entre R$6.601 Entre R$3.961 Roupas e acessorios 20,20% 20,20% 1835% 18,45% 14,96% 7,23%
eR$9.240 T eR$6.600  Calcados 3,74% 12,22% 16,21% 29,68% 30,17% 798%
O/ e o,
20'20 % 1 8'70 % Cosméticos e perfumes 15,46% 13,72% 12,72% 1771% 1397% 26,43%
Frequencia de compra de produtos . =
qu pradep Mais da metade da populacdo
Categoria 2xporano | 1xporano | 2em2anos | 3em 3anos | 4em4anos | raramente - . . R .
MGvels e ftens para casa 2095% | 2893% | 122% 4,74% 623% | 2793% nao faz viagens internacionais
Material de construgao 1097% 16,71% 898% 599% 5,24% 5212% ~ - P . ~
— ¢ Em relagdo aos habitos de O habito de ir ao saldo de
Eletrodomésticos e 19.45% 2893% 13.22% 773% 8,23% 22.44% consumo declarados pelos res- beleza é eventual (45,8%), se-
eletroeletronicos pondentes da amostra, 58,6% guindo por 29% da amostra que
Carros 1,00% 1,00% 6,73% 10,47% 29,43% 51.37% confirmam que vao ao shopping ndo frequenta saldes. Ja os habi-
center eventualmente, enquanto  tos culturais de ir a shows, 64,5%
Compra e consumo atual em comparac;éo a compra 38,1% apontam que vao a res- tem frequéncia eventual, resul-
. li do (2022 taurantes eventualmente. Ja os tado muito similar ao consumo
€ consumo que voce realizou no ano passaao ( ) habitos de ir ao supermercado de cinema ou teatro (62,3%). As
Catedqoria aumentei diminui 0 consumo ndo consumo se demonstra mais dividido em viagens dentro do Pais s3o even-
9 meu consumo meu consumo continua igual este produto compras semanais, seja umavez tuais para 86,0% da amostra. Ja
Telefonia movel (celular) 14,46% 9,23% 75,31% 1,00% por semana (40,9%) ou mais de  51,8% ndo possui o hébito de fa-
o . . S
FdUCACA0 e cursos 19.70% 1297% 4214% 2519% uma vez por semana (46,1%). zer viagens internacionais.
Assinatura de streaming 23,44% 8,73% 44,39% 23,44%
Alimentagao em casa 34,16% 14,21% 5162% 000% Cerca de 20% do piblico aumentou
Alimentacao fora de casa 21,70% 3192% 41,40% 4,99% H
¢ — consumo de cursos educativos
Roupas e acessorios 1322% 3017% 55,61% 1,00%
Calgados 9,73% 30,42% 58,85% 1.00% Comparando-se a compra e  de quase 20% relata ter aumen-
Livros e revistas 13,47% 21,20% 49,88% 15,46% consumo de telefonia mével celu-  tado o consumo. Interessante no-
o)
Cosmeéticos e produtos de ] ] ] ] lar do ano de 2022 com 0 ano de tar que cerca de 25./0 da amostra
higiene e beleza T1.47% 14.96% 66,08% 148% 2023, 75,3% dos respondentes relata ndo consumir este tipo de
Utensilios domésticos e de decoracdo 1097% 25.94% 50,37% 12,72% informam que o consumo conti-  produto, o que € um importante
- — nua igual. indicativo de oportunidade de
Bebidas alcodlicas 11.72% 23,94% 40,65% 2369% Considerando-se ~ educa- mercado e comportamento da
Viagens 13,47% 26,43% 47,88% 12,22% ¢ao e cursos, quase metade dos sociedade. Quando analisados os
Teatro. shows e bares 172% 2394% 4140% 22949 respondentes, 42,1%, relata ter servigos de streaming, 44,3% dos
— . - — — — mantido o mesmo consumo em  respondentes relatam ter manti-
Cigarros, narguiles e assemelhados 2,24% 3,24% 499% 89,63% 2023, sendo que um percentual  do o consumo.




