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LEMBRADA
Foram citadas 24 marcas na ca-

tegoria, ficando abaixo da média ge-
ral de pulverização do segmento. O 
Theatro São Pedro foi o mais lembrado 
em todas as regiões do RS e lidera em 
6 delas.

Os cases que possuem liderança 
regional são o 13 de Maio, que despon-
ta na região de Santa Maria, e Guarany 
na região de Pelotas.

O Theatro São Pedro foi a mar-
ca mais lembrada pelos líderes do Rio 
Grande do Sul, tendo a dominância de 
marca da categoria, com ampla vanta-
gem em relação às demais marcas.

Teatro

LEMBRADA
Foram citadas 9 marcas na categoria, 

abaixo da média de pulverização do seg-
mento. A Renner foi lembrada em todas as 
regiões do Rio Grande do Sul. Destas, lide-
ra em seis regiões.

A Suvinil, que é a segunda com maior 
popularidade, tem pouco mais de ¼ da 
lembrança e lidera na região de Ijuí. 

A Renner foi a marca mais lembra-
da pelos líderes. A Coral, a terceira mar-
ca mais lembrada, também pontua em 
todas as regiões, mas lidera na região 
de Pelotas.

PREFERIDA
Na preferência, foram citadas 10 

marcas na categoria, abaixo da média de 
pulverização do segmento. 

A Suvinil foi a preferida em todas as 
regiões do Rio Grande do Sul. Destas, ela 
lidera em três regiões. 

A Renner, que foi a mais lembrada, 
apesar de próxima, fica em segundo na 
preferência. A marca lidera em 5 regiões 
do Estado.

A Suvinil é a marca de maior preferên-
cia pelos líderes do RS. Ressalva-se que 
1/5 das lideranças de Porto Alegre e mais 
de ¼ das lideranças de Passo Fundo não 
têm preferência por tinta predial, mostran-
do-se um mercado oportuno nesta edição 
do Marcas de Quem Decide.
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PREFERIDA
Na preferência, foram citadas 23 

marcas na categoria, ficando abai-
xo da média geral de pulverização 
do segmento.

O Theatro São Pedro é o preferido 
em sete das nove regiões do Rio Gran-
de do Sul. Há também destaque para as 
marcas Guarany e 13 de Maio, que ven-
cem respectivamente nas regiões de 
Pelotas e Santa Maria. 

O Theatro São Pedro é a marca líder, 
por ser a mais lembrada e a de maior 
preferência dos líderes do Estado. Pos-
sui dominância na categoria nesta edi-
ção da pesquisa.

Conteúdo produzido pelo para Suvinil

Suvinil: marca preferida do setor de tintas
A Suvinil, marca de tintas 

decorativas da BASF, presen-
te há mais de 60 anos em to-
das as regiões do Brasil, tem 
como principal objetivo facili-
tar a jornada de pintura para 
que novas histórias sejam co-
loridas e contribuir para um 
futuro viável, com qualidade 
de vida para todos. Com um 
portfólio repleto de produtos 
e ferramentas, a fabricante 
se sente honrada em ser re-
conhecida pelo selo Marcas 
de Quem Decide 2023, como 
marca preferida do setor de 
tintas, no Rio Grande do Sul. 

Durante a sua trajetória, 
a fabricante acelerou proces-
sos digitais, renovou platafor-
mas online e continuou ino-
vando em soluções – passos 
para facilitar todas as etapas 
desde a seleção do produto 
ideal à sua aplicação. Sem-
pre atenta aos movimentos 
do mercado, a Suvinil está 

A cor do ano da marca, pelo Suvinil Revela 23+, é a Calcita Alaranjada

SUVINIL/DIVULGAÇÃO/JC tos que facilitam a jornada 
de consumidores, arquitetos 
e profissionais de pintura na 
escolha das cores e produtos 
para o processo de refoma 
ou redecoração. 

Nas paredes da Loja Se-
lect, estão expostas as cin-
co paletas de cores do Suvi-
nil Revela 23+, estudo anual 
de tendências lançado pela 
marca no último ano, facili-
tando a percepção das co-
res aplicadas em diferen-
tes iluminações. 

A Suvinil vem reforçando, 
cada vez mais, a busca por 
soluções que gerem menor 
impacto no meio ambiente 
e que sigam oferecendo alto 
desempenho para o consumi-
dor. Pensando nisso, a marca 
lançou dois produtos que são 
frutos desse posicionamento: 
o Suvinil Toque da Terra e a 
Embalagem de Papel.

O Suvinil Toque da Terra, 

massa para efeitos decorati-
vos com pigmentação 100% 
mineral, é uma solução inédi-
ta no mercado e está dispo-
nível em cinco tonalidades, 
incluindo a Calcita Alaranjada 
– cor do ano da Suvinil, lança-
da por meio do estudo anual 
de tendências, o Suvinil Reve-
la 23+. 

Para Renato Firmiano, di-
retor de Marketing da Suvinil, 
conquistas como o selo Mar-
cas de Quem Decide, sinali-
zam que a marca está no ca-
minho certo. 

“Acreditamos em uma 
mudança constante que 
acompanhe as necessidades 
dos brasileiros. Fazer par-
te da vida deles, entregando 
qualidade e informação, além 
de muita cor e inspiração, é 
o que nos move a cada dia 
como indústria de tintas. Esse 
reconhecimento nos motiva a 
ir além”, finaliza.

em constante evolução para 
superar os desafios como in-
dústria e acompanhar as mu-
danças de comportamento 
da sociedade.

Um exemplo disso é a 

reinauguração da Loja Select, 
em Canoas. Pensada para 
oferecer um novo conceito 
de atendimento, a unidade 
dispõe de uma maior intera-
tividade e apresenta elemen-


