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Rede Atacadista

LEMBRADA

Foram citadas 52 marcas na catego-
ria, abaixo da média de pulverizagao do
segmento. O Atacadao foi a mais lem-
brada em 3 regides do Rio Grande do Sul,
com destaque para Porto Alegre e Me-
tropolitana. Stok Center se destacou em
outras trés regides, especialmente, na de
[jui com 48,3%.

Nem Atacadao e nem Stok Center
sao marcas lembradas nesta edigao da
pesquisa Marcas de Quem Decide na re-
giao de Uruguaiana, onde os lideres ci-
tam marcas de lideranca regional.
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PREFERIDA

Foram citadas 58 marcas, abaixo da
média de pulverizagao. O Atacadao foi a
preferéncia em 3 regides do Rio Grande
do Sul.

Marcas com lideranca regional: Stok
Center tem 50% tem dominancia de mar-
ca naregiao de ljui.

Atacadao lidera na preferéncia, se-
guido de perto do Stock Center. Ataca-
dao lidera em regides com maior PIB per
capita como a Metropolitana. Stock Cen-
ter é citado entre as preferidas em quase
todas as regioes.
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Rede Logistica

LEMBRADA

Foram citadas 112 marcas na catego-
ria, acima da média geral da pulverizagao
no segmento servigos. Além da pulveri-
zacao de marca, destaca-se o alto des-
conhecimento, tendo em vista que quatro
de cada 10 lideres nao sabem citar uma
marca de rede logistica. A Expresso Sao
Miguel foi lembrada em seis regides do
Rio Grande do Sul.

A marca Jadlog Transportadora ocupa
o0 segundo lugar da lembranga, pontuan-
do em mais regides do que a Expresso
Sao Miguel.
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Expresso Sao

> WD Transportes

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 100
marcas na categoria, acima da média ge-
ral da pulverizagao no segmento servigos.
Expresso Sao Miguel foi a preferéncia em
7 regioes do RS.

A Expresso Sao Miguel é a marca lider,
por ser a mais lembrada e a de maior pre-
feréncia pelos lideres do RS. Inclusive au-
menta a sua pontuagao na preferéncia de
marca, demonstrando que tem mais reco-
nhecimento pelo seu relacionamento com
o mercado do que pela popularidade de
sua marca.
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Rede Optica

LEMBRADA

Foram citadas 129 marcas, categoria
com o maior ndmero de marcas citadas
e que ficou acima da média de pulveri-
zagao do segmento. A Carol foi a marca
mais lembrada em quatro regides do Rio
Grande do Sul, sendo lembrada em qua-
se todas as regides do Estado.

Marcas com liderancga regional: dtica
Estima (com lojas nas cidades de Pelotas
e Rio Grande), liderando na regiéo Sul. A
lembranga por Redes Opticas esta asso-
ciada a dois fendmenos:
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1°) O recall de marca, de grandes re-
des como Carol, Diniz ou Foernges;

2°) A lideranga regional de marcas
locais, tendo em vista que na maior parte
dos casos a lideranga regional é de uma
marca local.

PREFERIDA

Foram citadas 135 marcas na cate-
goria. A Carol pontua em 6 regioes e foi
a marca preferida em 2 regides do RS. A
oOptica Diniz tem inser¢ao em 5 regides e
se destaca como marca de lideranca re-
gional na regiao de ljui.
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Refrigerante

LEMBRADA

Foram citadas 14 marcas na categoria,
abaixo da média geral de pulverizagao do
segmento de alimentos. A Coca-Cola foi
lembrada em todas as regides do Estado
e possui dominancia de marca em 6 das 9
regioes. A Fruki foi lembrada por quase '
dos lideres, e pontua em todas as regioes
do Estado.

A Fruki tem maior incidéncia na sua
regido de base, Santa Cruz do Sul, chegan-
do a 46,7% na lembranga e ultrapassando,
inclusive, a Coca-Cola.
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PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 18 mar-
cas. Abaixo da média geral de pulverizagao
do segmento de alimentos. A Coca-Co-
la foi a preferéncia em todas as regioes.
Mas nao possui dominancia na preferén-
cia como possui na lembranga, pontuan-
do apenas em Passo Fundo, com 47,8%.
A Coca-Cola é a marca lider tanto na lem-
branga como na preferéncia, porém seu
desempenho cai na preferéncia, dando es-
paco para os outros players. A Fruki possui
um melhor desempenho na preferéncia.
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