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LEMBRADA
Foram citadas 68 marcas na categoria 

Cooperativa Agrícola, ficando abaixo da mé-
dia da pulverização do segmento. 

A Cotrijal, cooperativa do município de 
Não-Me-Toque que realiza todos os anos a 
feira Expodireto, foi a marca mais lembra-
da, tendo pontuado em todas as regiões do 
Rio Grande do Sul. A segunda e terceira mais 
lembradas, Piá e Santa Clara, atuam com 
produtos lácteos.

PREFERIDA 
Na preferência, foram citadas 64 marcas 

na categoria, pouco abaixo da média de pul-
verização do segmento. A Cotrijal é a marca 
preferida. A cooperativa obteve a preferência 
em sete regiões do Rio Grande do Sul. 

A Cotripal, que não aparece entre as 
mais lembradas, se destacou na segunda 
colocação entre as preferidas como coope-
rativa agrícola, seguida de perto pela Santa 
Clara, de Carlos Barbosa.
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Com sete anos de estrada no em-
preendedorismo, a administradora Patrícia 
Turmina, um dos nomes à frente da Royal 
Trudel, marca de doces europeus, foi elei-
ta uma das jovens mais bem-sucedidas na 
sua área pela Forbes em 2022. Natural de 
Passo Fundo, Patrícia lembra da importân-
cia que a passagem pelo Jornal do Comér-
cio teve na história do negócio e, conse-
quentemente, na sua própria trajetória. “Foi 
uma das primeiras vezes que aparecemos 
na mídia, então dá para dizer que o Jornal 
do Comércio tem o seu tijolinho na história 
da Trudel e, também, na minha”, considera. 

Apesar de muito honrada em receber 
o prêmio, Patrícia reforça que ainda tem 
muita estrada pela frente. “Não podemos 
deixar que esse tipo de reconhecimento se 
torne um fim. É um meio para que a gente 
continue fazendo um bom trabalho, mostra 
que estamos na direção certa, mas não é a 
grande conquista, e sim um incentivo para 
seguir na caminhada”, define. Patrícia es-
pera, nos próximos cinco anos, estar con-
correndo com grandes nomes do mercado 
como Dunkin’ Donuts e Starbucks. “A ideia 
é crescer internacionalmente e passar a 
estar no mesmo patamar dessas mar-
cas”, projeta.
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Empreendedora de Passo Fundo recebe prêmio 
Forbes Under 30 e planeja internacionalização
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Patricia Turmina, é sócia uma de franquia 
de doces criada em Passo Fundo


