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A Marcopolo é uma das
empresas destaque na prefe-
réncia e lembranga dos ges-
tores de empresas e altos
executivos do estado do Rio
Grande do Sul na 25?2 edicdo
da Pesquisa Marcas de Quem
Decide do Jornal do Comér-
cio. A empresa é a marca lider
no mercado gaucho como
Fabrica de Onibus e destaque
nas categorias Marca Gaucha
Inovadora e Grande Marca
Gaucha do Ano.

A empresa esta em pri-
meiro lugar como “Fabrica
de Onibus” e em quarto lugar
como marca mais lembrada e
preferida na categoria “Mar-
ca Gaucha Inovadora”. Além
disso, aparece em sexto en-
tre as marcas mais lembradas
e preferidas na categoria es-
pecial “Grande Marca Gaucha
do Ano”.

“A estratégia adotada
pela Marcopolo ao longo dos
ultimos anos coloca a com-
panhia em um patamar Uni-
co como empresa focada em

oferecer solugdes sustenta-
veis de mobilidade, com base
na inovacdo, tecnologia de
ponta e no aprimoramento
do seu capital humano. Essa
conquista comprova a for-
te imagem que a companhia
vem construindo no Brasil
e no exterior’, comenta An-
dré Vidal Armaganijan, CEO
da Marcopolo.

A Marcopolo encerrou
2022 com resultado recorde
e crescimento de 54,8% em
sua receita liquida consolida-
da, que atingiu R$ 5,4 bilhdes,
reflexo da ampliagédo da pro-
ducdo, do mix de produtos e
da reestruturacdo da estraté-
gia de negdcios.

A receita das vendas para
o mercado interno foi de R$
3,1 bilhodes, 58,7% da receita
liquida total, contra 51% em
2021. Nas exportacoes, so-
madas aos negocios no exte-
rior, a receita liquida total foi
de R$ 2,2 bilhdes em 2022, o
que equivale a 41,3% do total,
contra 49% no ano anterior.
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Alexandre Cervelin, Vinicius Rene Tregansin e Sidnei Vargas receberam os certificados na cerimonia no Sesi

A venda de 6nibus e car-
rocerias da marca direciona-
da ao mercado interno cres-
ceu 39,0% em relacdo a 2021,
com elevacdo em todos os
segmentos, com destaque
para os onibus rodoviarios da
Geracao 8, utilizados para tu-
rismo e linhas rodoviarias de
longa distancia e langados no
segundo semestre de 2021,
que alcangaram grande su-
cesso de vendas.

Em sua 25?2 edicao, a pes-

quisa entrevistou por telefo-
ne, em janeiro de 2023, 400
empresarios e executivos de
todos os municipios gau-
chos, com participacdo igual
ou superior a 0,5% do PIB nas
sete regides do Estado do Rio
Grande do Sul.

A pesquisa Marcas de
Quem Decide 2023 foi forne-
cida pelo IPO - Instituto Pes-
quisas de Opinido, utilizando
a técnica quantitativa proba-
bilistica estratificada.

Fundada ha 73 anos em
Caxias do Sul, a Marcopolo
é lider na fabricacdo de car-
rocerias de 6nibus no Brasil e
posiciona-se entre as maiores
fabricantes do mundo. Esta
atenta ao desenvolvimen-
to de novos modais, além de
investir em aprimoramento,
tecnologia, design e expan-
sdo, produzindo solugdes
que contribuem para o de-
senvolvimento do transporte
coletivo de passageiros.

Certificados da pesquisa do JC chegam em bom momento da empresa

O Marcas de Quem Decide sela
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investimentos, reestrutu-

um ano especial para a Marcopolo,
que encerrou 2022 com resultados
que reforcam a retomada do mer-
cado de 6nibus, com a recuperacéo
da producao e a reabertura do mer-
cado no pés-pandemia. No ano, a
empresa registrou lucro liquido de
R$ 436,8 milhdes, crescimento de
219% na comparagcdo com o ano
anterior e margem liquida de 8,1%.

O bom desempenho é refle-
xo da ampliagdo da producao con-
solidada, que foi de 14.725 unida-
des, aumento de 31,1% em relacdo
ao ano de 2021, sendo 86,6% uni-
dades produzidas no Brasil e 13,4%
no exterior.

J& a receita liquida consolidada
foi de R$ 5,4 bilhdes em 2022, valor
54,8% superior ao exercicio de 2021,
com 67,1% obtido por meio das ven-

A Marcopolo encerrou 2022 com resultado recorde e crescimento de 54,8% em sua receita

das de carrocerias (66,7% em 2021)
e 25,3% com a comercializagdo de
Volare (26,3% em 2021).

“Os numeros de 2022 reforcam

que comecamos a colher os frutos
de um plano de transformacao cul-
tural e estrutural que promovemos
nos Ultimos dois anos. Otimizamos

ramos nossas operagdes e apre-
sentamos ao mercado importan-
tes lancamentos, como a Geracado
8 de veiculos rodoviarios e o Atti-
vi integral Marcopolo, um 6nibus
100% elétrico com chassi e carro-
ceria da marca. Seguimos confian-
tes em nossa estratégia para buscar
resultados cada vez mais consisten-
tes”, avalia Andre Armaganijan, CEO
da Marcopolo.

Outra boa noticia é que a Volare,
também integrante do grupo, apa-
receu pela primeira vez na pesquisa.
A marca apareceu entre as cinco li-
deres na categoria Fabrica de Oni-
bus tanto na lembranca quanto na
preferéncia. Com plantas nos cinco
continentes, os veiculos produzidos
pela Marcopolo rodam nas estradas
de mais de 100 paises.




