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Proximidade com o
publico € o lema da Fruki

Aos 99 anos, a serem com-
pletados em 29 de abril, a Fru-
ki Bebidas continua investindo
na aproximacao e na criagao
de memorias afetivas com os
consumidores para se destacar
da concorréncia. Essa estraté-
gia tem dado certo para a em-
presa gaucha, pois na pesquisa
Marcas de Quem Decide, pro-
movida pelo Jornal do Comér-
cio em parceria com o Instituto
Pesquisas de Opinido (IPO), ela
foi agraciada com trés premia-
¢bes, com refrigerante Fruki
Guarana, Agua da Pedra e re-
conhecimento institucional.

"Vemos com extrema im-
portancia os reconhecimentos
obtidos na pesquisa Marcas
de Quem Decide", conside-
rou a diretora presidente Aline

Eggers Bagatini.

A Agua da Pedra ganhou
destaque em primeiro lugar
na preferéncia dos galchos
(44,2%) na categoria Agua Mi-
neral pela décima vez, sen-
do oito delas como lider tam-
bém na lembranca (44%). Ja
Fruki Guarana ficou em se-
gundo lugar no segmento de
Refrigerantes, com 24% de
lembranca e 28,1% de prefe-
réncia, a frente de concorren-
tes multinacionais.

A empresa foi coroada,
ainda, com a distincdo Grande
Marca Gaucha do Ano. "Tudo
isso em um estudo que mede
lembranca e preferéncia, o que
aumenta ainda mais nossa sa-
tisfagdo e indica que conse-
guimos construir uma histéria

de sucesso ao longo desses
99 anos e seguimos trilhan-
do o melhor caminho a fim
de celebrar muitas outras con-
quistas no centenario”, afirma
a presidente.

Entre as principais estraté-
gias para estar ha tanto tempo
entre as mais lembradas e pre-
feridas, Aline ressalta a capaci-
dade da Fruki Bebidas de estar
préxima ao publico.

"Manter-se perto dos nos-
sos clientes sempre foi, e sem-
pre serd, um dos nossos le-
mas. Ha diversas maneiras de
colocar isso em pratica, por
exemplo, ouvindo as suas ne-
cessidades, estando atentos as
movimentacdes de mercado
e atualizando constantemente
o portfélio de produtos. Hoje

Contelddo multimidia patrocinado
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Empresa gaticha ganhou destaque em diversas categorias do Marcas

nossas bebidas estdo em to-
das as ocasides de consumo e
atendem aos mais diversos pu-
blicos. Com isso, conseguimos
fazer parte da memodria afetiva
das familias gauchas, fazendo-
-nos presentes em suas men-
tes, coracoes e lares", reflete.
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A partir de um investimen-
to de R$ 174 milhdes, a nova
fabrica de Paverama devera ser
inaugurada em novembro e
responderd pela produgdo de
200 milhoes de litros por ano,
que se somam aos 420 mi-
Ihdes da fabrica de Lajeado.




