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Conteúdo produzido pelo para Fruki

Proximidade com o 
público é o lema da Fruki

Aos 99 anos, a serem com-
pletados em 29 de abril, a Fru-
ki Bebidas continua investindo 
na aproximação e na criação 
de memórias afetivas com os 
consumidores para se destacar 
da concorrência. Essa estraté-
gia tem dado certo para a em-
presa gaúcha, pois na pesquisa 
Marcas de Quem Decide, pro-
movida pelo Jornal do Comér-
cio em parceria com o Instituto 
Pesquisas de Opinião (IPO), ela 
foi agraciada com três premia-
ções, com refrigerante Fruki 
Guaraná, Água da Pedra e re-
conhecimento institucional.

"Vemos com extrema im-
portância os reconhecimentos 
obtidos na pesquisa Marcas 
de Quem Decide", conside-
rou a diretora presidente Aline 

Eggers Bagatini. 
A Água da Pedra ganhou 

destaque em primeiro lugar 
na preferência dos gaúchos 
(44,2%) na categoria Água Mi-
neral pela décima vez, sen-
do oito delas como líder tam-
bém na lembrança (44%). Já 
Fruki Guaraná ficou em se-
gundo lugar no segmento de 
Refrigerantes, com 24% de 
lembrança e 28,1% de prefe-
rência, à frente de concorren-
tes multinacionais.

A empresa foi coroada, 
ainda, com a distinção Grande 
Marca Gaúcha do Ano. "Tudo 
isso em um estudo que mede 
lembrança e preferência, o que 
aumenta ainda mais nossa sa-
tisfação e indica que conse-
guimos construir uma história 

de sucesso ao longo desses 
99 anos e seguimos trilhan-
do o melhor caminho a fim 
de celebrar muitas outras con-
quistas no centenário", afirma 
a presidente. 

Entre as principais estraté-
gias para estar há tanto tempo 
entre as mais lembradas e pre-
feridas, Aline ressalta a capaci-
dade da Fruki Bebidas de estar 
próxima ao público. 

"Manter-se perto dos nos-
sos clientes sempre foi, e sem-
pre será, um dos nossos le-
mas. Há diversas maneiras de 
colocar isso em prática, por 
exemplo, ouvindo as suas ne-
cessidades, estando atentos às 
movimentações de mercado 
e atualizando constantemente 
o portfólio de produtos. Hoje 
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nossas bebidas estão em to-
das as ocasiões de consumo e 
atendem aos mais diversos pú-
blicos. Com isso, conseguimos 
fazer parte da memória afetiva 
das famílias gaúchas, fazendo-
-nos presentes em suas men-
tes, corações e lares", reflete. 

A partir de um investimen-
to de R$ 174 milhões, a nova 
fábrica de Paverama deverá ser 
inaugurada em novembro e 
responderá pela produção de 
200 milhões de litros por ano, 
que se somam aos 420 mi-
lhões da fábrica de Lajeado.


