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MARCAS DE QUEM DECIDE 2021

Salton e Miolo fazem o brinde final

Vinho é o ultimo dos setores avalia-
dos na pesquisa Marcas de Quem Decide.
E nao poderia ser sem emogao. A pesquisa
da Qualidata revela mudanga de posigoes
entre as marcas que figuram nos primeiros
cinco lugares.

Salton conquista mais de nove pontos
percentuais e chega na frente como a mar-
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Vinho

ca mais lembrada, com 17,2%, superando
a Miolo (16,8%) por menos de meio ponto
percentual. Na preferéncia, porém, quem
cresce e sustenta o primeiro lugar é a Mio-
lo, chegando a 14,5%.

Aurora, com 11,5% na lembranga, e
Casa Valduga, com 10,3%, passam a dividir
aterceira posi¢ao na pesquisa da Qualidata.
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A Marcopolo recebeu di-
versos destaques no Marcas
de Quem Decide 2021, promo-
vido pelo Jornal do Comércio
em parceria com a Qualidata. A
empresa esta em primeiro lugar
entre as cinco mais lembradas e
em segundo como empresa na
categoria especial Marca Gau-
cha Inovadora, em terceiro na
categoria especial Marca Gau-
cha Ambiental, em sexto entre
as marcas mais lembradas e
preferidas na categoria espe-
cial Grande Marca Gaucha do
Ano e entre as 10 marcas mais
lembradas e preferidas na cate-
goria excepcional Proatividade
na Pandemia.
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Conteddo multimidia patrocinado

Marcopolo assume lideranga em quatro categorias
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transporte coletivo, a platafor-
ma BioSafe.

Além disso, por meio de
parcerias com uma startup,
passou a oferecer o FIP Onboard
e o FIP Spaces, uma tecnologia
de desinfecgao do interior do
veiculo e de ambientes por né-
voa seca.

“Os itens sao fruto de um
desafio de startups e levaram
apenas trés meses para chegar
ao mercado. A Marcopolo tam-
bém continuou o trabalho em
outras frentes, com a produgao
de carrocerias para onibus urba-
nos, rodoviarios e micro-onibus,
incluindo a marca Volare, prio-
rizando as necessidades e de-

“A conquista dos reconhe-
cimentos valida os esfor¢os da
empresa nos ultimos anos em
torno da inovagao e da cons-
trucdo de uma nova Marcopo-
lo. Esse resultado esta em linha
com 0 nosso ideal de ser uma
empresa sustentavel e inovado-
ra, construindo o futuro da mo-
bilidade e levando o que ha de
melhor em produtos e servigos

para os clientes e passageiros",
avalia Ricardo Portolan, dire-
tor de Operagoes Comerciais
Mercado Interno e Marketing
da Marcopolo.

Sediada em Caxias do Sul
ha mais de 70 anos, a Marcopo-
lo é lider na fabricagao de car-
rocerias no Brasil e de merca-
do, com 52,7% de participagao.
Possui uma variedade de mode-

los de onibus rodoviarios, urba-
nos e micros, além da linha de
produtos da marca Volare. Con-
ta com duas unidades fabris em
Caxias do Sul e uma no Espirito
Santo. No exterior, as operagoes
funcionam na Africa do Sul, na
Argentina, na Australia, na Chi-
na, no Canada, na Colombia,
no Egito, nos Estados Unidos e
no México.

Desde margo do ano pas-
sado, como forma de enfren-
tar a pandemia de Covid-19, a
Marcopolo investiu em solu-
¢oes de biosseguranga. As no-
vidades viraram referéncia no
setor. A Marcopolo Next — divi-
sao de inovagao da companhia
- e a area de engenharia de-
senvolveram em tempo recorde
um conjunto de solugdes para o

mandas dos clientes de todos os
segmentos”, detalha Portolan.

Em 2021, a empresa conti-
nuara se dedicando as novas li-
nhas de negécios e ao aprimo-
ramento da linha de produtos.
A Marcopolo aponta, ainda, que
seguira trabalhando em proje-
tos inovadores e sustentaveis,
que ajudarao na construgao do
futuro da mobilidade.




