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Theatro Sao Pedro lidera com ampla vantagem

0 Theatro Sao Pedro é uma daquelas
marcas que sempre apareceu com lideranca
expressiva e folgada desde que o setor pas-
sou a ser avaliado na pesquisa da Qualidata.

Neste ano, como se fosse uma encena-
¢ao teatral no palco, mais uma vez a histdria
se repete. O Theatro Sao Pedro foi o primeiro
a surgir na memoria de 56,5% dos entrevis-
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tados e recebeu 55,7% de indicagoes como o
local preferido para assistir a um espetéaculo
do género.

Além de liderar, o Theatro Sao Pedro
também ¢é forte como marca dominante. Tem
37,4 pontos percentuais a mais que a soma
de todos os outros nomes na lembranga, su-
perando em 31,3 pontos na preferéncia.
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A Aspeur/Feevale
agradece alembranca e
preferéncia dos gauchos.

Distantes agora.
Juntos sempre.

O palco da comunidade!
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Conteldo produzido pelo NUC|eO l para BebIdCIS FI'UkI

Conteddo multimidia patrocinado

Bebidas Fruki mantem crescimento
atrelado a sustentabilidade

MARCO QuUI NTANA/DIVULGACI\O/JC.

A Agua da Pedra seque Ilder na Iembranc;a e na preferéncia no segmento de Agua Mineral

No ano em que completa seu 20° ani-
versario, a Agua da Pedra segue lider na lem-
branga e na preferéncia no segmento de Agua
Mineral da pesquisa Marcas de Quem Decide.
Desde 2014, a marca se mantém consecuti-
vamente no ranking como a preferida e como
mais lembrada desde 2016. Ja a Bebidas Fru-
ki, que comemora 97 anos, € destaque em Es-
peciais Grande Marca Gaticha e Marca Gaticha
Ambiental. "0 ano de 2020 foi desafiador e
mostrou 0 quanto precisamos estar prepara-
dos para nos adaptar rapidamente. Permane-
cer entre as marcas mais citadas pelos gau-
chos nos impulsiona a seguir nosso proposito

de estar cada vez mais proximo dos nossos
clientes e parceiros, acompanhando as mu-
dangas de consumo, ampliando as formas de
acesso aos nossos produtos por novos canais
de venda e renovando nosso portfélio”, desta-
ca a diretora-presidente da Bebidas Fruki, Ali-
ne Eggers Bagatini.

Segundo Aline, a empresa nao parou de
se reinventar durante a pandemia. Uma série
de iniciativas vem sendo adotada pela em-
presa para melhorar os seus ecoindicadores e
tornar o seu processo produtivo cada vez mais
eficiente. Entre os resultados esta uma econo-
mia de 23% no volume de agua desde 2005.
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