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UM NOVO TEMPO
PARA SE REINVENTAR

Caderno Especial do Jornal do Comércio MARCAS DE QUEM DECIDE 2021

Remando na mesma diregao

Amanha especial que reuniu cen-
tenas de personalidades da imprensa,
lideres empresariais e gestores publi-
cos no tradicional Teatro do Sesi, em
margo de 2020, para a celebragao do
Marcas de Quem Decide daquele ano,
foi o dltimo grande evento que congre-
gou amigos dos mais diferentes seto-
res da economia gaticha no formato
presencial antes da consolidagao da
pandemia. Um ano depois, ca esta-
mos todos nds — ainda sob a sombra
do perigoso virus que esta vitimando
familias e empresas — buscando solu-
¢oes e caminhos que nos levem a um
futuro melhor, mais seguro e propicio
para o desenvolvimento de nossas
empresas e atividades.

Se é verdade que o setor de su-

CONFIANCAE
LEMBRANGA CONSTRUIDAS
COM TRABALHO SERIOE ]
PRESENGA FORTE.

O Secovi/RS estd no ranking
MARCAS DE QUEM DECIDE

O Secovi/RS foi um dos sindicatos patronais mais

permercados, o qual honradamen-
te representamos, foi um dos menos
atingidos economicamente por esta
pandemia, € inevitavel lembrarmos
que este segmento deu demonstra-
¢Oes cabais e incontestaveis de sua
essencialidade na vida dos gatichos e
brasileiros durante todos estes meses
de Covid-19. Estamos orgulhosos dos
110 mil colaboradores diretos que, du-
rante toda a pandemia, estiveram na
linha de frente de trabalho nos super-
mercados de todo o Estado, soman-
do-se a caminhoneiros e operadores
logisticos, trabalhadores da industria e
produtores rurais e garantindo o abas-
tecimento pleno das familias gatichas
neste momento de incertezas e difi-
culdades. Cumprindo protocolos ri-

lembrados na pesquisa Marcas de Quem Decide.

Para nos, esse reconhecimento é resultado de um
relacionamento duradouro, construido com trabalho
efetivo na representacdo do setor imobiliario gaucho.

gorosos de higiene e controle de dis-
seminagao, esses profissionais foram
agentes educadores em suas familias,
e, ao longo de 2020, o setor registrou
um indice de afastamentos por atesta-
dos médicos similar — e em algumas
empresas até menor — do que nos
anos anteriores.

Por receberem diariamente 2,5
milhdes de gatichos em suas lojas (an-
tes da pandemia, eram 4 milhdes), os
supermercados percebem com muita
velocidade as mudancas e os anseios
dos clientes. Por isso, quando ouvimos
falar em “novo normal” e em tendén-
cias para o pos-pandemia, entende-
mos que estes cenarios ja chegaram
e estao bem diante dos nossos olhos:
€ imperioso que as empresas de to-

dos os setores se adaptem a este novo
modelo de consumo, que demanda
muito compartilhamento e parcerias
(pessoas e negdcios se ajudando e
contribuindo mutuamente), a chega-
da irreversivel das vendas e reunides
online, a busca por frescor e seguran-
ca (fisica e sanitaria) e a consolidagao
das vendas em formato delivery. Es-
tarmos com esses conceitos fixados,
somados a necessidade constante de
adaptabilidade as condigbes impon-
deraveis de mercado, de saude cole-
tiva e de vicissitudes inerentes a cada
atividade empresarial, sao o ponto de
partida para que todos sobrevivamos
a este momento triste, dificil, mas que,
inevitavelmente, ird passar. Um velho
adagio popular afirma que mares cal-
mos nao formam bons marinheiros.
Esperamos, ainda em 2021, podermos
ajustar as velas e, mais fortes e com-
petentes do que ja éramos, remarmos
juntos em busca da retomada.
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