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As duas marcas que compartilham a li-
derança em Rede Óptica conseguiram elevar 
suas pontuações nos dois lados da pesquisa 
feita pela Qualidata. A Carol teve um cresci-
mento mais expressivo na lembrança, na qual 
ganhou quase 6 pontos percentuais e atingiu 
17,9%. A Foernges aumentou praticamente 
meio ponto percentual, suficiente para levar 

a marca ao segundo lugar entre as mais lem-
bradas, com 11,5%. O primeiro lugar da prefe-
rência continua com a Foernges, que avançou 
para 13,7%. A Carol também cresceu na pre-
ferência, passando para a segunda posição, 
com 13%.

Um total de 23 nomes de redes aparecem 
como as preferidas do público pesquisado.  

REDE ÓPTICA

Carol é 
a mais 
lembrada 
e Foernges 
a preferida

Depois de ter perdido pontos e até o pri-
meiro lugar na preferência para a Fruki, a Co-
ca-Cola volta a crescer e recupera a primeira 
posição como marca preferida em Refrigeran-
te, recebendo 40,5% das indicações. A Fruki 
volta para o segundo lugar nesse quesito, com 
33,6%.

Os números da lembrança foram modi-

ficados, mas não alteraram as posições das 
marcas que aparecem nos cinco primeiros lu-
gares da pesquisa da Qualidata. Coca-Cola se-
gue na frente como a mais lembrada, avançan-
do para 57,6%. Fruki permanece na segunda 
colocação, agora com 26%. A Antarctica con-
tinua no terceiro posto entre as marcas com 
maior lembrança e preferência. 

REFRIGERANTE

Coca-Cola 
de novo na 
frente como 
preferida
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