Caderno Especial do Jornal do Comércio MARCAS DE QUEM DECIDE 2021
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Rede Atacadista, que avalia as lojas co-
nhecidas como atacarejo, € outro nos novos
setores incluidos na pesquisa feita pela Qua-
lidata. O primeiro levantamento do setor che-
ga mostrando que a lideranga isolada é do
Atacadao, com 34% na lembranga e 30,5%
na preferéncia.

Na segunda posigao aparece o Stok Cen-

A Comercial Zaffari e o Stok Ce
estdo entre as marcas preferidas
e mais lembradas do estado.

Este é o resultado de uma relagéo

de confianga e respeito,
construida e solidificada

durante toda a nossa historia.

Um reconhecimento que
nos motiva para continuar
buscando sempre o melhor.

ter, operacao de atacarejo pertencente a rede
Comercial Zaffari, fundada em 1957 por Jodo
Zaffari, em Passo Fundo. E a segunda mais
lembrada, com 10,7%, e também a segunda
preferida, somando 12,2%.

Apesar de ja ter fechado as trés lojas que
possuia no Rio Grande do Sul, a marca Makro
apareceu em terceiro lugar na pesquisa.
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Depois de muitos anos aparecendo sozi-
nha como marca lider em Rede Logistica, ago-
raa TNT Mercurio passa a dividir essa posi¢ao
com a Sao Miguel. Isso fica constatado pe-
los mais recentes dados da pesquisa condu-
zida pela Qualidata. A TNT Mercurio continua
sendo a marca mais lembrada, com 10,7%. A
segunda posicao de lembranga passa a ser da
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Sao Miguel, que marcou 3,4%.

A grande mudanga ocorreu na avaliagao
da preferéncia. Aqui, a Sdo Miguel ganhou
mais de 5 pontos percentuais e conquistou o
primeiro lugar com 8,8%, menos de meio pon-
to percentual acima da TNT Mercurio, que
marcou 8,4% e agora fica na segunda coloca-
Gao entre as marcas preferidas.

o0f

MARCAS

DE QUEM DECIDE

J(2021

CENTER



