ENSINO MEDIO

UM NOVO TEMPO
PARA SE REINVENTAR

Caderno Especial do Jornal do Comércio MARCAS DE QUEM DECIDE 2021

Inédito empate triplo na disputa

da preferéncia

Desde que esse setor foi incluido
no projeto Marcas de Quem Decide,
essa € a primeira vez que trés mar-
cas aparecem numericamente empa-
tadas em primeiro lugar. A pesquisa
feita pela Qualidata revela que isso
ocorreu na avaliagao da preferéncia.
Colégio Anchieta, Colégio Farroupilha
e colégios da Rede Marista marcam
exatamente 13,7%.

Na lembranca, o Colégio Anchie-
ta ganha pontos e continua em pri-
meiro lugar pelo segundo ano con-
secutivo, marcando 18,3%. A Rede
Marista seque na segunda posicao,
agora com 16%. Quem sobe para a
terceira posi¢ao entre as marcas mais
lembradas é o Colégio Farroupilha, ci-
tado por 13% do publico pesquisado
pela Qualidata.
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de maio, inscrigoes para o Valor
Local. Trata-se de um fundo de
desenvolvimento da marca para
apoiar iniciativas que tenham
como objetivo promover benefi-
cios a partir da geracao de ren-
da, de educacao, de hoas prati-
cas voltadas ao meio ambiente,
de promocdo da qualidade de
vida ou de agdes direcionadas ao
combate da pandemia.

"0 Valor Local foi criado
para ajudar a reduzir a desigual-
dade social por meio da geragao
de renda e do fortalecimento da
educacdo, com iniciativas que
promovam melhorias na quali-
dade de vida das comunidades
com as quais estamos envolvi-
dos", explica o diretor-geral da
CMPC no Brasil, Mauricio Harger.

Podem participar entidades
sem fins lucrativos com CNPJ -

como ONGs, associagoes, fun-
dagdes e cooperativas -, além
de empresas com fins lucrativos
e com perfil de negdcio social lo-
calizadas em um dos 45 munici-
pios do Rio Grande do Sul onde a
CMPC tera operagao em 2021 (a
lista esta disponivel no site www.
cmpcbrasil.com.br/vl). Serao se-
lecionadas até 20 iniciativas e
cada uma delas vai receber um
recurso de no maximo RS 10 mil,
definido de acordo com as ne-
cessidades da proposta.

“"Além do suporte financeiro,
também vamos apoiar de forma
técnica na execugao do crono-
grama e do orgamento, realizan-
do uma avaliagao posterior do
alcance por meio de relatérios e
de prestacdo de contas, funda-
mentais para garantir a trans-
paréncia de todo o processo”,
acrescenta Harger.
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Conteddo multimidia patrocinado

CMPC lanca fundo
de desenvolvimento
para Iniciativas locais

A CMPC recebe, até o dia 8
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Venda fidelizada se torna
alternativa para varejo

Além do investimento em canais digitais,
as estratégias de fidelizagao de vendas ganha-
ram espago no Ultimo ano. Completando 45
anos no mercado, a Prawer, fabrica de choco-
late artesanal de Gramado, criou, em 2020, o
seu clube de assinatura. A modalidade foi uma
das alternativas encontradas para manter as
vendas das cerca de 18 toneladas de chocola-
te produzidas mensalmente na serra gaucha.
Mauricio Brock, diretor-executivo da Prawer,
conta que o desejo de ter um clube de assi-
natura ja existia na empresa, mas so saiu do
papel em meio a pandemia. "Sempre tivemos
ainovacao como um de nossos pilares. S des-
sa forma que uma empresa consegue se man-
ter no mercado por tanto tempo. As mudangas
estao acontecendo de forma extremamente
acelerada. Se nao tivermos agilidade, acompa-
nhando e implementando as novas tendéncias,
acabamos ficando para tras.”

CMPC/DIVULGACAO/JC

Os interessados devem
preencher um formulario no site
e gravar um video de até um mi-
nuto dizendo seu nome e muni-
cipio, uma breve explicagao so-
bre o projeto, qual a expectativa

de publico beneficiado, qual a
localidade onde sera realizada a
iniciativa e qual seria o impacto
positivo na comunidade local.
As inscrigdes sdo gratuitas e 0s
videos devem ser enviados pelo

_d
Recursos sao para agoes que beneficiem as comunidades em temas como geragao de renda e combate a pandemia

site do Valor Local. A equipe de
Relacionamento com Comuni-
dades da CMPC também pode
tirar duvidas dos interessados
por WhatsApp, pelo nimero (51)
99767-5167.




