UM NOVO TEMPO

PARA SE REINVENTAR
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primeiro lugar  clube Social

Por menos de meio ponto percentual, a li-
deranga em Clube Social esta novamente divi-
dida entre duas marcas. A pesquisa feita pela
Qualidata revela essa mudanga na avaliagao
do nivel de lembranga, em que 19,8% foram re-
gistrados para a Sogipa e 19,5% para o Grémio
Nautico Uniao.

Na investigacdo da preferéncia, o Uniao
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continua na frente, apresentando crescimento
em sua pontuagao pelo segundo ano consecu-
tivo, chegando agora a 24,4%. A Sogipa tam-
bém ganhou pontos entre as preferidas, man-
tendo a segunda colocagao, com 14,5%.

0 Leopoldina Juvenil permanece no ter-
ceiro lugar, marcando 8,4% entre as mais lem-
bradas e 6,1% entre as preferidas.
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Ipiranga Combustiveis QUALDAIAQY

A pesquisa realizada pela Qualidata mos-
tra que a Ipiranga voltou a ganhar novos pon-
tos como marca lider em Combustiveis. Subiu
de 52,2% para 55,7% na lembranga e cresceu
de 51,9% para 55% na avalia¢ao da preferén-
cia. Esses niimeros confirmam a posicao de
marca dominante da Ipiranga no setor. Os
resultados obtidos sdo maiores que a soma

de todas as demais marcas citadas nes-
ta edi¢do. A vantagem sobre as outras mar-
cas chega a quase 14 pontos percentuais na
lembranca e passa de 12 pontos percentuais
na preferéncia.

A BR Petrobras agora ocupa o sequndo
lugar nos dois lados da pesquisa, com 22,1%
na lembranga e 28,2% na preferéncia.
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