UM NOVO TEMP-O
PARA SE REINVENTAR

Caderno Especial do Jornal do Comércio MARCAS DE QUEM DECIDE 2021
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Muitas mudangas nos resultados e va-
rias trocas de posigoes. Isso € o que revela a
mais recente pesquisa da Qualidata, avalian-
do Carro Nacional. Gol volta ser a marca mais
lembrada, subindo de 13,6% para 17,2%. Onix,
que estava no topo da lista de lembranga, ago-
ra fica na segunda colocagao nesse quesito
do estudo.

Na preferéncia também houve troca de Ii-
der. Quem aparece na frente é a marca Onix,
com 10,7%, ficando o Gol na segunda posigao,
com 9,5%.

Corolla, que ocupava o primeiro lugar en-
tre as marcas preferidas, agora esta na terceira
colocagao nos dois lados da pesquisa realiza-
da pela Qualidata.
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Permanece bastante acirrada a disputa
entre duas marcas pela lideranga no setor de
Certificacao Digital. A novidade revelada pela
pesquisa da Qualidata é que essas duas mar-
cas continuam na frente, porém, invertendo
suas posigoes na lembranga e na preferén-
cia. A Safeweb volta ao primeiro lugar entre as
mais lembradas, com 15,6%, ficando a Certi-

Referéncia em tintas decorati-
vas, a Suvinil colore casas de todas
as regioes do Brasil. Ser uma mar-
casolida e tao presente namente e
no coragao das pessoas é reflexo
do compromisso de acompanhar
as mudangas e vivenciar a plura-
lidade, abragando todas as cores
e historias.

Ha um ano, o mundo passou
a olhar ainda mais para dentro das
casas, pintando paredes, trocando
moveis, cultivando plantas, dando
cor e vida aos ambientes em que
passamos a maior parte do tem-
po. Alinhado a isso, 0 Suvinil Re-
vela 2021 elegeu a Meia-Luz como
a cor do ano e langou paletas bati-
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sign na segunda posigao, com 14,1%.

As marcas também trocam de posigoes
na preferéncia. Aqui € a Certisign que retorna
ao topo da lista, com 16%, e a Safeweb volta ao
segundo posto, com 13%.

Entre os gestores de negdcios pesquisa-
dos pela Qualidata, 57,3% nao conseguiram
lembrar de nenhuma marca desse setor.

demonstram a ligagao das pes-
soas com a natureza e a certeza de
que cuidar do planeta e de si de-
vem ser a mesma coisa.

Para finalizar esse mergulho
conceitual em torno das cores, a
paleta Conexao convida para um
olhar otimista sobre a tecnologia.
0 tema traz a ascensao dos 3Ds
que invadiram o universo da arqui-
tetura, dando espaco ilimitado ao
encantamento decorrente do vi-
sual. Rosas e lilases crepusculares
(como a cor Meia-Luz), e verdes
azulados Acqua resgatam as me-
mdrias bem vividas de felicidade.

“Seja nas paredes de nos-
sos quartos ou salas, ateliés ou

zadas como Resgate, Consciéncia
e Conexao.

A Meia-Luz € uma cor inspira-
da no degradé do por do sol. Como
um elo entre os sonhos e a reali-
dade, ela simboliza o processo de
transformagao que estamos viven-
do. "Meia-Luz fala sobre otimismo,
coragem e contemplagéo da vidae
de suas novas roupagens e forma-
tos, para que possamos esperan-

A marca elegeu a Meia-Luz como a cor do ano e langou paletas batizadas como Resgate, Consciéncia e Conexao

car um futuro melhor e mais equi-
librado para nds como individuos
e, principalmente, para o planeta”,
destaca Juliana Hosken, Diretora
de Marketing da Suvinil.
Conectada a busca por tor-
nar o lar um espago de protecao
fisica e mental e de encontrar um
novo lugar de presenca na vida in-

teriorizada, a paleta Resgate traz
brancos organicos que retratam
a procura pela simplicidade an-
cestral. Também contempla co-
res cromaticas, como amarelos
dessaturados, marrons amadeira-
dos, azuis que lembram a cor do
céu e do reflexo das aguas, e cin-
zas esfumagados.

Com a paleta Consciéncia, a
Suvinil da énfase a um novo jeito
de se comportar no mundo, vol-
tado a sustentabilidade, o Novo
Minimalismo. Fazem parte dessa
paleta os tons medianos, dessa-
turados, calmantes e organicos,
como os vermelhos terrosos e os
verdes temperados. Escolhas que

despensas, jardins ou corredores,
as cores nos lembram que pode-
mos carregar nossos sonhos para
onde quer que andemos”, encer-
ra Hosken.

Na foto, a mesa lateral e o
vaso sdao de Giacomo Tomaz-
zi; a luminaria é de Wentz Design;
banco, Estudio Dentro, e qua-
dros, da artesa Neia, da Brasileiri-
nho Tiradentes.




