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BRADESCO E PORTO SEGURO EMPATAM SO NA LEMBRANGA

Uma coisa é lembranca e outra
coisa é preferéncia. Esse é o concei-
to defendido pelo projeto Marcas de
Quem Decide. Os resultados deste ano
na avalia¢cdo da cateqgoria Sequro pro-
vam esse fato.

No grafico dos niveis de lembran-
¢a de marca, Bradesco e Porto Seguro
aparecem empatadas na primeira po-
sicdo, cada uma com 17%.
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Seguro

Quem tem a melhor performance
em termos de for¢a de marca?

Esta resposta s¢ é fornecida por-
que a Qualidata também avalia os ni-
veis de preferéncia. Porto Seguro con-
firma o primeiro lugar como marca
preferida, conquistando 14,8% das in-
dicagbes. Bradesco ganhou pontos e
permanece N3 sequnda posicd0, agora
com 11,7%.
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SIMERS AGORA DIVIDE A LIDERANGA COM SINDUSCON-RS

Para avaliar este setor, a pergunta
e de proposito muito abrangente. Os
entrevistados podem citar livremente o
nome de sindicato que desejarem, de
qualquer tipo, categoria ou espécie.

Os resultados obtidos pela pesqui-
sa da Qualidata mostram uma mudan-
¢3 no quadro apresentado até o ano
anterior. Agora, quem aparece em pri-
meiro lugar, como a marca mais lem-

Ha 36 anos no mercado,
0 negbcio da Pestana Leildes
vai muito além de fazer a inter-
mediagdo entre vendedores e
compradores. A razdo de existir
da organizagdo é ser um 6timo
negocio para as pessoas e para
o planeta.

Com mais de 50 leildes por
més nas modalidades presencial
e on-line, a Pestana leiloa veicu-
los, iméveis, maquinarios agrico-
las e industriais e bens diversos
de bancos, financeiras, segura-
doras e empresas publicas e pri-
vadas de todo o Brasil.

A sede administrativa esta
localizada, no Rio Grande do Sul,
no Shopping Iguatemi, em Porto
Alegre, e as unidades logisticas
em Nova Santa Rita e em ltajai,
em Santa Catarina, com éarea to-
tal de mais de 300 mil m? para
armazenagem dos bens.

Ao final do primeiro semes-
tre de 2020, a organizacdo pla-

neja concluir o prédio adminis-
trativo na cidade de Itapema e
unidade propria em Tijucas, so-
mando 214 mil m? as reas atuais.
Com projetos de expansdo ainda
maiores, a Pestana implemen-
tou o SAP em janeiro deste ano,
como parte de suas a¢des visan-
do a transformacao digital.

A lideranca nesta pesquisa
é o resultado da gestdo com-
pleta de servicos prestados as
empresas vendedoras de di-
versos segmentos somada ao
trabalho realizado pela equipe
multidisciplinar de 150 colabo-
radores junto a fornecedores
e arrematantes.

O leildao é um canal simples,
rapido e seguro para gerar liqui-
dez para empresas. Além disso,
é uma forma de ampliar a vida
uatil dos produtos através do reu-
so, colaborando para um futu-
ro mais sustentdvel em todos
0s aspectos.

/ o)
ConteUdo produzido pelo NUCIGO_Z para Pestana Leildoes

Conteldo multimidia patrocinado

brada, é o Sinduscon-RS, com 3,4%.
Ficou na frente porque o Simers per-
deu varios pontos neste quesito, regis-
trando 3,1%.

Na preferéncia, porém, quem se-
gue na primeira posi¢do é o Simers,
mesmo apresentando uma pontua-
¢330 menor em relacdo ao levanta-
mento anterior. Baixou de 7,5% para
4,3%.
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