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REDE LOGISTICA

TNT MERCURIO CONSEGUE SUSTENTAR A LIDERANGA

Este € 0 sequndo ano consecuti-
vo que 3 TNT Mercurio aparece com
resultados menores, mantendo-se
na posicao de lideranca na categoria
Rede Logistica.

Os mais recentes numeros levan-
tados na pesquisa da Qualidata mos-
tram que a TNT Mercurio foi a primeira
marca lembrada por 12% dos entrevis-
tados, tendo recebido 7,4% das indica-
¢cdes de preferéncia.
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Rede Logistica

Quem subiu para a segunda co-
locagdo nos dois lados da pesquisa
foi @ TW, com 5,6% entre as mais
lembradas e 4,6% entre as preferidas
na hora da contratacdo desse tipo
de servico.

Merece destaque o fato de que
e grande o nivel de desconhecimen-
to neste setor. Entre os entrevistados,
50,6% ndo conseguiram lembrar de
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nenhuma empresa.
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Rede Optica
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CAROL E FOERNGES AVANGAM NAS PRIMEIRAS POSIGOES

A Carol passou de 10,9% para
12,3% no indice de lembranca, con-
firmando o primeiro lugar que havia
conquistado no levantamento anterior.
Diniz e Foernges agora dividem a se-
gunda posicdo deste quesito, empata-
das em 11,1%.

A pesquisa feita pela Qualidata
mostra que a Foernges leva vantagem
quando o publico ouvido é questiona-
do sobre sua preferéncia na hora da

compra. Cresceu pouco mais de trés
pontos percentuais, registrando exta-
mente 0 mesmo indice da lembranga:
12,3%.

A Diniz fica na sequnda posi¢do en-
tre as marcas preferidas, com 10,5%,
sequida da Carol, que marcou 8,6%.

Ao todo, 24 nomes foram lem-
brados em primeiro lugar na cateqoria
Rede Optica.

A CDL Porto Alegre apos-
ta na inovacdo para fortalecer
0S Nnegocios de seus assoCia-
dos. O termo, inclusive, é ban-
deira da gestao de Irio Piva,
empossado neste ano. A en-
tidade de seis décadas plane-
java langar o Innovar, progra-
ma para startups que tenham
solugdes para O varejo, mas
adiou a iniciativa por conta
do coronavirus.

Assim que a rotina voltar
30 normal, a ideia é que 200
startups sejam selecionadas
para a primeira etapa. Ao final
do projeto, trés serdo premia-
das e aceleradas. As empresas
oferecerdo suas solucdes para
3 rede de parceiros da CDL

POA - que soma mais de 30
mil CNPJs.

Desde 2018, a startup Ja-
mes Tip, que desenvolve um
sistema para anadlise de esto-
que, funciona dentro da en-
tidade. O objetivo é que esse
hub que pluga as solucdes com
o varejo fiqgue mais populoso.

Para que o ecossistema da
CDL inspire inova¢ao em todos
0s aspectos, uma nova sede
estd em fase de acabamen-
to. Funcionar3, provavelmen-
te, a partir do sequndo semes-
tre, em frente a Praga Osvaldo
Cruz, no Centro Historico da
Capital. Ali, as equipes serdo
divididas por “squads”, ou sejg,
por grupos estrategicos.
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*A medida que criamos
esse ecossistema, transmiti-
mos 3 cultura da inovagdo,
pois todos 0s espacos conver-
gem nisso”, ressalta Piva.

Entre as outras iniciati-
Vas que aproximam a institui-
¢do das novas formas de ne-
gocios, estao a promogao de
hackatons. O fato de a CDL
ser uma das signatarias do
Pacto Alegre e uma das fun-
dadoras do Instituto Caldei-
ra, que conecta grandes em-
presas as startups, tambem
contribui. “No hackaton que
promovemos na Unisinos,
percebemos que ha quatro
grupos de demandas do va-
rejo: cultura digital, eficiéncia
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Rafael Guerro, Irio Piva e Maico Renner

operacional, experiéncia de
compra e interpretagdo de
dados”, detalha Rafael Guer-
ra, gestor de marketing da
CDL POA.

Para estar por dentro
desses assuntos, a diretoria
participa de eventos de ten-
déncias internacionais, como
3 NRF, em Nova York, e o
Web Summit, em Portugal.
E passa isso para 0s asso-

ciados em forma de conteu-
do e eventos. “Antigamente,
3s pessoas entravam numa
entidade para se atualizar.
Hoje, com tanta informacao,
0 que justifica uma associa-
¢30 é 3 inovagado. Nosso pa-
pel, entdo, é fazer essa pon-
te entre o varejista e 0 que
€ novo no varejo”, diz Maico
Renner, superintendente da
CDL POA.




