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SANTA CLARA E AINDA MAIS LEMBRADA E PREFERIDA

Depois de ter perdido pouco
mais de trés pontos percentuais
COmo marca mais lembrada, a Santa
Clara conquista 9,4 pontos percen-
tuais e sobe para 34,9%, ampliando
3 sua vantagem como marca lider
na categoria Produtos Lacteos.

A pesquisa conduzida pela Qua-
lidata mostra que a Santa Cla-
ra deu uma acelerada em sua li-
nha de crescimento como marca
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Rede de Lojas de Departamentos

preferida, movimento identifica-
do em 2018. Saltou de 27% para
36,4%, também aumentando em
9,4 pontos percentuais o seu indice
de preferéncia.

A Pi3, mantendo-se na sequnda
colocacdo, melhorou sua pontuacado
nos dois quesitos. Foi para 22,2%
na lembranca e 22,8% na preferén-
cia. Elegé seque no terceiro posto
dos dois quesitos pesquisados.
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NOVIDADE MOSTRA COLOMBO E HAVAN NA FRENTE

Rede de Lojas de Departamen-
tos e a categoria que fecha o conjun-
to de oito novos setores que passam
3 ser avaliados pelo projeto Marcas de
Quem Decide.

Os primeiros resultados obtidos
pela pesquisa da Qualidata revelam
que 3 lideranga estad dividida entre as
redes Colombo e Havan.

Na aferi¢do dos niveis de lembran-

¢a, 3@ Havan apareceu em primeiro lu-
gar na memoria de 17,3% dos entre-
vistados. Na seqgunda posigao, ficou a
Colombo, com 16%.

Na preferéncia, as duas marcas
chegam exatamente com a mesma
pontuacado, empatando em 16,7%.

Chegou a 15 o total de nomes
qQue apareceram em primeiro lugar
na memoria.
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DIGIMER SUSTENTA LIDERANGA COM PONTUAGAO MENOR

Dessa vez, 0s numeros obtidos
pela Digimer foram menores que 0s
alcancados pela marca nos trés anos
anteriores, desde que a categoria Rede
de Informatica foi incluida no projeto
Marcas de Quem Decide.

Na avaliacdo dos niveis de lem-
bran¢a, a Digimer baixou de 14,4%
para 11,7%. A diminuicdo de pontos
também ocorreu na preferéncia, em
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Rede de Informatica

que a marca reduziu de 13,8% para
11,1%. Mesmo assim, a Digimer per-
manece como lider da categoria, des-
frutando de uma boa vantagem sobre
as demais marcas que foram relacio-
nadas pelo publico ouvido na pesqui-
sa feita pela Qualidata. E alto o desco-
nhecimento: 79,6% dos entrevistados
n3o conseguiram lembrar de nenhum
nome de rede de informatica.
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SAUDE FINANCEIRA DO COLABORADOR: POR QUE
AS EMPRESAS DEVEM OLHAR PARA ESTE PONTO

Fabio Zveibil

VP de desenvolvimento de negdcios da Creditas

Eu ndo sei se vocé j3 ficou deven-
do a fatura do cartdo de crédito ou se
vocé se enrolou com alguma divida.
Eu também ndo sei como vocé rea-
giu ao fato de estar endividado nem
como este cenario afetou a sua saude
(mental e fisica), sua qualidade de vida
e seus relacionamentos. O que eu sei
€ que a maioria das pessoas que eu
conheco e que fazem parte da esta-
tistica dos inadimplentes possui algum
comportamento prejudicial para si e/
OU para 0s outros.

J3 vi pessoas perderem 0 sono, O
casamento e até o emprego. Enquanto
umas desabafam com amigos, pegam
empréstimo com familiares e desen-
volvem ansiedade; outras ficam cala-
das, buscam resolver e negociar o dé-
bito, mas se deparam com as taxas de
juros alarmantes disponiveis no merca-
do, o que chamamos de crédito toxico
aqui na Creditas. Ai, a bola de neve
SO aumenta.

Afinal, mesmo apos os seguidos

cortes na Selic, o Brasil continua no
ranking das maiores taxas de juros do
mundo, ocupando atualmente o oitavo
lugar, atrds apenas de Argentina, Me-
xico, Indonésia, india, Turquia, RUssia
e Malasia.

As estatisticas comprovam o im-
pacto negativo que as dividas causam
nas pessoas: um levantamento feito
por John Gathergood, da Universidade
de Nottingham, na Inglaterra, analisou
3 saude mental e financeira de apro-
ximadamente 10 mil pessoas e chegou
9 conclusdo que elas sentem um au-
mento de constrangimento diante de
colegas, desenvolvem fobias e insonia,
0 que reduz sua capacidade social e
de concentragdo. A analise foi feita em
2012, mas nao podia ser mais atual.

Agora, imagine vocé, CEO, funda-
dor, CFO, profissional de recursos hu-
manos: quantos colaboradores de sua
empresa estdo endividados? Quantos
deles estao rendendo menos no tra-
balho por conta dos juros do rotati-
vo do cartdo que contribuem para o
crescimento daquela divida que ja
foi pequena?

Leia o artigo completo em geracaoe.com.



