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EMPREENDER ANTES DOS 30

Os maiores interessados
em abrir negocios no Brasil
s30 0s jovens, que muitas ve-
zes estdo comprando um ce-
nario diferente da realidade.
Acreditam, principalmente,
no empreendedorismo do su-
cesso rapido, que é vendido
pela midia e parece dar conta
da pressa de “dar certo” antes
dos 30. A partir do momento
que abrem seus negocios, en-
tendem que o desafio & maior
do que parece.

Para abrir um negocio com
menos de 30 anos é preciso
coragem e resiliéncia. Ninguém
vai passar ileso das pergun-
tas imbuidas de preconceitos,
como: vocé tem certeza que
conseque entregar? E faz par-

te da juventude se perguntar:
serd que eu deveria aprender
muito mais antes de abrir 3 mi-
nha empresa?

Quem é empreendedor por
VOCag30o acaba se blindando
dos desafios para entregar algo
bom para sociedade através do
seu trabalho. E aqui vale um
adendo que refor¢a o quanto é
dificil esta posicdo. Empreender
@ ainda mais desafiador para
quem o faz pela falta de opor-
tunidades no mercado. E ain-
da é uma questao muitas ve-
zes de privilégio, de quem pode
abrir mdo de uma fonte de ren-
da sequra.

O empreendedorismo é
uma parte fundamental da
economia e um ato social. Dele

surgem as pProximas empresas
qQue vao impactar o mundo de
forma definitiva. Os negocios
passam por mudancgas profun-
das e os empresarios est3o sen-
do exigidos da capacidade de
se adaptar, da busca incansavel
por conhecimentos e de muita
energia. Estao ai caracteristicas
gerais dos jovens, que sdo fun-
damentais nesse movimento.
Em geral, cumprem com o que
€@ mandatorio no mundo dos
negocios. Com a mente aberta
e com a aptidao natural ao ris-
co, eles sdo motivados a enxer-
gar o empreendedorismo como
uma oportunidade.

SO que para que esse con-
texto positivo prevaleca, pre-
cisamos falar sobre o numero

dem para ter o sucesso rapido
que é vendido na midia. Os jo-
vens estdo carregando um far-
do pesado. Os videos com titu-
los “como ficar rico antes dos
30" e o mito da geragdo em-
preendedora fazem com que
tenham mais sintomas de de-
pressdo e ansiedade do que
geracdes passadas.

Cada um sabe da sua jor-
nada, mas empreender n3o é
pegar um atalho para chegar
mais rapido no sucesso. Que as
caracteristicas naturais dos jo-
vens prevalegam e sejam me-
nores do que a3 pressao do em-
preendedor que “deu certo”
antes dos 30. N&o é tdo facil
como vendem por ai, Mas 0s
jovens tém uma contribui¢do
enorme para dar na economia
do presente e do futuro. Ter
um mercado de menor pres-
sd0 e que os faga sequro para
explorar seus potenciais &€ um
bom comeco.



