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MELNICK EVEN GANHA PONTOS COMO A MAIS LEMBRADA

A pesquisa da Qualidata mostra
que a Melnick Even cresceu, pelo se-
gundo ano consecutivo, como marca
de construtora mais lembrada. Pas-
sou de 20,4% para 25,6% e abriu uma
vantagem acima de 18 pontos percen-
tuais sobre o segundo lugar, ocupado
pela Cyrela Goldsztein (7,4%).

Na afericdo dos niveis de preferén-

Cia, a Melnick Even continua na frente,
praticamente repetindo 3 mesma pon-
tuagdo do levantamento anterior. Osci-
lou de 19,5% para 19,4%.

A MRV continua na terceira posi¢ao
nos dois quesitos avaliados na pesquisa
da Qualidata, com 2,8% obtidos tanto
na lembranca como na indicacao das
marcas preferidas.

Cooperativa Agricola
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COTRIJAL SURGE NA FRENTE EM NOVA CATEGORIA
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Cooperativa Agricola é mais um
dos novos setores que passam a ser
avaliados a partir desta edi¢cdo do pro-
jeto Marcas de Quem Decide. Os pri-
meiros numeros desse levantamento
mostram na lideran¢a a Cotrijal - Coo-
perativa Agropecuaria e Industrial, com
matriz no municipio gaucho de N3ao-
-Me-Toque e realizadora da feira inter-
nacional Expodireto. A marca ficou em

primeiro lugar como a mais lembrada e
também como a preferida, com 6,2%
nos dois quesitos da pesquisa feita
pela Qualidata.

A Pi3 aparece na sequnda posic¢ao,
somando 4,3% na lembranca e 4%
na preferéncia. A terceira marca mais
lembrada é a Cotrijui, com 4%. Na pre-
feréncia, quem fica com o terceiro lu-

Néo ter dias e horarios fi-
Xos para estudar, economizar
tempo de deslocamento, pa-
gar mensalidades mais aces-
siveis e contar com a possi-
bilidade de aprender usando
a tecnologia sdo as grandes
vantagens do ensino a dis-
tancia (EAD). O Censo da Edu-
cagao Superior 2018, realiza-
do pelo Instituto Nacional de
Estudos e Pesquisas Educa-
cionais Anisio Teixeira (Inep)
e divulgado em setembro de
2019, aponta que foram ofe-
recidas 7,1 milhdes de vagas
a distancia, ante 6,3 milhdes
de vagas presenciais. Esta foi
a primeira vez que a oferta de
vagas EAD superou a de pre-
senciais no Brasil, mostrando
claro crescimento do setor e
adesdo da populagdo a mo-
dalidade. Neste contexto, a
Unisinos se destaca.

A universidade, preferi-
da na categoria Ensino a Dis-
tancia do Marcas de Quem

Decide, expandiu a moda-
lidade em 2019, através do
lancamento do novo EAD
Unisinos. “Contamos com a
plataforma Canvas, que pro-
porciona ao aluno o aprendi-
zado em formatos dinamicos,
acesso a diferentes dispositi-
vos e interacdo com profes-
sores e colegas, realizando
a construcdo coletiva do co-
nhecimento”, destaca o dire-
tor da Unidade Académica
de Educacdo On-line, Vini-
cius Costa de Souza. O Can-
vas também é utilizado por
universidades como Harvard,
Stanford e USP.

Em 2019, a Unisinos che-
gou aos seus 50 anos, com
mais de 90 mil alunos diplo-
mados e cerca de 25 mil ma-
triculados nos cursos de gra-
duacdo e pds-graduagdo nas
modalidades presencial, hi-
brido e a distancia. A oferta
de cursos EAD comegou em
2010, apds pesquisas do Pro-

gar e a Santa Clara, com 3,7%.
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Conteldo multimidia patrocinado

grama de Pds-graduagdo em
Educacdo apontarem para
a digitalizacdo do ensino e
0 uso das novas tecnologias
para potencializar a aprendi-
zagem. “Cada aluno escolhe
o formato com o qual me-
Ihor se adapta, alguns apren-
dem lendo. Outros, ouvindo
ou assistindo”, explica Souza.
Ele defende, ainda, que quem
estuda a distancia tende a
desenvolver maior autono-
mia e organizagao.

Dois agentes fazem parte
do EAD da Unisinos: os pro-
fessores, que preparam 0s
contelidos, as avaliacbes e
conduzem os encontros pre-
senciais, e os tutores, que me-
diam as atividades pelo Can-
vas e sdo o contato do aluno
para tirar duvidas pela plata-
forma. Os cursos sdo desen-
volvidos enquanto aconte-
cem, por isso estdo sempre
em dia com as tendéncias do
mercado de trabalho.

Segundo Souza, um dos
diferenciais da Unisinos é o
contetdo formulado inte-
gralmente pelo professor.
“Algumas universidades
compram OS Cursos pron-
tos de outras empresas, nds
ndo. Prezamos pela quali-
dade e exclusividade dos
conteudos.” Ele afirma que
iSsO garante que Os cursos
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EAD tenham a mesma qua-
lidade do ensino presencial.
Seja qual for a modalidade,
0 compromisso é nunca fu-
gir do padrdo de excelén-
cia Unisinos.

Leia o contetudo
completo no link bit.ly/
unisinosnomarcas2020




